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摘  要 

高校文创产品是传播校园文化的重要载体。当前传播度广、影响力深的校园文创产品以文科类、艺术类

高校为主，文章以江苏大学为例，研究具有鲜明工科特色的院校在发展文创产业过程中面临的困境及其

原因，为突破其发展桎梏探索方法和途径。文章以加强高校文化建设和提高知名度为出发点，从江苏大

学极具代表性的工科特色及其校园文化着手，研究目前国内外有关工科特色的校园文创产品的开发现状，

并从缺乏独特性、创新性与知名度3个方面提出问题，通过问卷调查以及相关文献查阅等方式，对所得

数据进行分析。最后，文章定位到文创产品与受众需求的最佳契合点，根据现实情况提出进一步挖掘创

意素材、丰富产品类型、广泛宣传推广3个相对应的解决办法。基于此次调查研究，找到并改进江苏大

学校园文创发展的不足之处，能够帮助其制定最适合该工科院校的文创产品设计与开发策略，对江苏大

学文创事业发展提供有限参考。 
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Abstract 
Cultural and creative products in colleges and universities are very important carriers of campus 
culture. At present, the campus cultural and creative products with wide dissemination and deep 
influence are mainly liberal arts and art colleges and universities. This paper takes Jiangsu Uni-
versity as an example to study the difficulties faced by colleges and universities which have dis-
tinct engineering characteristics in the process of developing cultural and creative industry and its 
causes, so as to explore ways and approaches to break the shackles of its development. Starting 
from the representative engineering characteristics and campus culture of Jiangsu University, this 
paper studies the current development status of campus cultural and creative products with en-
gineering characteristics at home and abroad, and raises questions from the three aspects of lack 
of uniqueness, innovation and popularity. Through questionnaire survey and relevant literature 
review, analyze the data obtained. Based on this, the author positioned the best meeting point 
between cultural and creative products and the needs of the audience, and proposed three cor-
responding solutions according to the actual situation, including further mining creative materials, 
enriching product types, and extensive publicity and promotion. Based on this investigation and 
research, find and improve the shortcomings of Jiangsu University campus cultural and creative 
development, so as to help Jiangsu University develop the design and development strategy of cul-
tural and creative products most suitable for the engineering colleges and provide limited refer-
ence for the development of its cultural and creative career. 
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1. 引言 

1.1. 研究目的 

通过数据整合分析，选择适合江苏大学的独特文创产品经营模式，统一学校的文化产业纪念品的制

作标准和规范。同时，文创产品的深入开发与创新也要充分利用高校师生丰富的创造力，通过广泛采纳

校友以及外界人士的多方看法，在文创设计和研究方面融入专属于江大的元素，如三江、三山、梅园等

景观，并将理学、工学、农学与之进行很好的结合，做到既凸显学校学科优势又彰显学校文化实力。 
根据文创产品的不同用途，多方面多角度考量江苏大学以鲜明工科特色为主的校园文化，不仅要研

究适合用于学校交流活动的相关文创产品，如别具一格给人留下深刻印象的江大钢笔，也要考虑到在校

师生的本质需要，创造出类似江大帆布包等符合大众审美且具有实质性用途的文创产品[1]。 
本课题研究旨在基于目前文创产品存在的不足以及还需改进的方面，对文创产品提出自己的想法，

进一步提升学校文创产品大众接受度和传播广泛度，学校可以此作为参考，为师生校友提供实用性强，

同时给予他们强烈归属感的专属物品。 

1.2. 研究意义 

高质量的校园文创产品可作为馈赠亲友的最好礼物，也是有利于学校宣传的最佳途径，在很大程度
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上提升江苏大学在社会各界人士心中的认可度，增强师生对高校的荣誉感。除此以外，为了满足在校师

生的使用需求，更好地为师生日常生活和学习提供便利，实用性的文创产品也是不可或缺的。考虑到江

苏大学所有师生这一庞大的消费群体，充满情怀及设计感的校园文创产品相较于普通办公日用品而言更

具有竞争力和市场份额。 
对具有鲜明工科特色高校校园文化创意产品设计开展研究，其意义重大而深远。它有助于拓展以工

科为主的综合类高校在社会上的知名度、传播度；有助于推动这类校园文化创意产品在更大规模、范围

和程度的应用并由此改善其由于缺少文艺气息而在人文艺术层面的缺乏；有助于促进江苏大学工科特色

文化的传播，促进江大学子对未来的向往与憧憬，进而激发全校师生热爱母校的情结与以母校为荣的情

怀，在这个多元化的包容社会，甚至能产生“因为一所学校，爱上一座城”之类的文化情愫，从而进一

步带动镇江本地的发展[1]。 

2. 文创开发现状 

2.1. 国内开发现状 

当前，我国具有鲜明工科特色的高校校园文化产品的开发经营还处于初步发展阶段，整体来说水平

较低，与欧美发达国家相比，我国存在明显的差距。由于国内缺乏文创消费的氛围，导致校园文创受众

范围较小，无法全面的通过产品传达高校的校园文化、展现高校的独特魅力。 
目前我国校园文创的设计主要是结合校园风景、高校标志、校训等方面制作产品，绝大多数围绕着

节日或校庆等值得纪念的日子，成系列销售。而传播范围较广、影响力较深的文创产品大多是出自艺术

类或文科类高校，其凭借深刻的文化底蕴，加上优秀的设计、包装能力，使相关文创产品有效带动了高

校知名度的提升。 
基于此我国工科类高校意识到问题的所在，即没有把学校对应特色赋予到文创产品的推广和研究中。

一部分高校逐渐找到了适合自己学校文创产品的发展之路，致力于将工科特色与文创产品有机结合，塑

造出具有其鲜明工科特色的高校校园文化产品形态。例如，北京工业大学在文化建设大会上推出“工大

锤”金属纪念书签及“筑梦工大”系列 U 盘。“一锤在我手，工大在我心。”，工大锤纪念书签以“工

大锤”为形象，通过与书签形式的融合，让每一位同学在翻开书本之时，除了嗅得阵阵书香，更追忆美

好的工大年华，不忘金工实习上磨砺的一片坚韧与刚毅；而以工大特色建筑为原型制成的 U 盘，打造了

3D 立体的迷你版敦品楼、励学楼，旨在让莘莘学子将校园的美好把握在手中，筑起每个人心中永恒的地

标[2]。 

2.2. 国外开发现状 

外国高校认为文创代表着一个学校的精神内涵，蕴含了一个学校的传统意义。欧美国各大高校的文

创产品的发展模式非常成熟，由于国外及其看重版权意识，因此对文创产品开发的重视度和投入都较高。

从产品的设计到销售模式再到文化品牌的塑造，构成了非常完善的产业链。产品的门类丰富齐全，具有

较高的实际使用价值；造型时尚美观，紧跟社会潮流，获得广大校园用户和社会群体的接受和关注。但

目前，国内外均缺少对以工农为鲜明特色的高校的各类研究。 

3. 问卷调查 

基于对国内外相关文献进行阅读，结合校园文创产品和实际情况，设计出相关调查问卷。该问卷分

为两部分，第一部分关于对江苏大学文创产品的购买意愿及其原因，第二部分关于购买过的文创产品类

型，设计的问题也比较日常化，主要是关于大学生对江苏大学文创产品的态度和建议。采用线上和线下
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相结合的调研方式，邀请校内学生填写，最终获得了 147 份问卷结果。 
第一部分的主要调查结果如图 1 所示，34.7%的学生认为产品品种样式单一，近 20%的学生对江苏大

学文创产品缺乏了解或认为其缺乏校园特色，少部分(12.2%)学生认为校园文创产品性价比较低，因此他

们的购买意愿还有待提高。通常来说，高校内部的文创产品基本集中出产水杯、鼠标垫、扇子、文具、

帆布袋、帽子等日用品和学习用品，生产这些产品本身是没有问题的。但过多的同类商品，再加上缺乏

江大特有文化元素的加持，会将学生对文创产品的新鲜感消磨殆尽。 
 

 
Figure 1. Reasons for not buying cultural and creative products 
图 1. 没有购买文创产品的原因 

 
同时，问卷结果也反映了学生们会更倾向于购买具有何种特质的文创产品。如图 2 所示，三分之一

的学生会因为其具有品牌效应而选择购买，25.9%的学生倾向于购买设计独特、外观精美的文创产品，22.4%
的学生将文化底蕴作为一个重要的因素考虑在内。 
 

 
Figure 2. Students’ propensity to buy 
图 2. 学生购买倾向 

 
第二部分调查得出的结论与学生们购买文创产品的最主要原因不谋而合，根据图 3 可知，当前市面

上流行的文创产品种类非常丰富，学生们购买的文创产品也以各大品牌为主，其中高校类文创产品的占

比并不低，因此，不难看出提高品牌知名度是文创产品发展必不可少的一环。 
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Figure 3. Types of cultural and creative products purchased 
图 3. 购买过的文创产品类型 

4. 调查结论 

在分析所得数据后，从独特性、创新性、知名度三个方面，可以发现江苏大学文创产品目前主要存

在以下三个问题： 

4.1. 缺乏校园文化特色 

与江苏大学类似层次上的各类高校应针对其独有的文化情怀展开文化创意产品研究，而非生搬硬套

一些知名院校品牌的推广经验。在去年江苏大学组建 20 周年暨办学 119 周年校庆之际，设计了一系列“校

庆 119 周年纪念款”产品，但反响平平，主要原因在于其款式与平时文创产品相差不大，且未明确彰显

江苏大学的独有特色，无法有效唤起学生内心的亲切感和自豪感。江苏大学虽是综合类院校，但由于其

工学、农学占主导地位，作为国内最早设立农机专业、最早系统开展农机教育的高校，坚持立足江苏、

服务行业，始终以推动我国农业机械化、现代化为使命，培养了我国第一批农机本科、硕士和第一位农

机博士、博士后，为我国农业装备人才培养、科技创新，为推动农民增收、农业发展和农村稳定做出了

积极的贡献，又有动力工程及工程热物理和机械工程等作为国家重点学科，因此对相关文创产品的研究

应从工农类专业入手，对其发展根源进行挖掘和传承，结合充满工农特色的相关元素，在此基础上，努

力开发出能脱颖而出的文创产品。 

4.2. 文创产品种类单一 

在江苏大学乃至所有高校的文创产品中，明信片、钥匙扣、帆布包、徽章等品类最为常见，而这些

产品在文创市场早已缺乏新意。江苏大学文创的产品种类较为单一，但文创范围却较为广泛，涉及到生

活用品、办公用品、礼品、工艺摆件等方面。对于小规模品牌而言，过多的品类说明了品牌定位较为模

糊，在提及相关文创产品时，无法使消费者产生清晰的品牌联想。 
近几年，各高校逐渐推出食品形式的相关文创产品，如粽子、雪糕等，这些文创食品作为新奇的文

创品类屡屡“出圈”。尽管江苏大学通过借鉴相关高校文创产品的成功经验，推出带有校训“博学”“求

是”“明德”字样的月饼，短暂“破圈”，但单一产品的“破圈”不足为品牌文创的长远发展起到支撑

作用。一味的借鉴和模仿并不能得到持久的发展，应在此基础上，加入江苏大学鲜明的工科特色，开发

出优质的新奇品类，将工农特色与文创产品有机融合，并以此作为品牌定位，与消费者进行更好的沟通[3]。 
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4.3. 忽视文创营销推广 

江苏大学对文创的营销和宣传力度不够。目前江苏大学的文创宣传主要依靠微博和微信进行相关活

动推广。江大官方微博对校园文创的宣传，主要是通过组织和开展对应活动，将文创产品作为有纪念意

义的物品奖励或赠送给广大师生、校友，这依然属于小范围的传播，并没有对提高江大知名度起到实质

作用。 
在微信平台的传播中也存在类似的问题，不少高校文创品牌开设了微信公众号，但不同高校文创公

众号的内容、更新频率等都不尽相同。上海复旦大学的文创公众号“复旦校名礼品屋”保持着每周一更

的频率，如此高的公众号活跃度对其知名度的提升也起到一定程度的帮助；“樱花邮局 SakuraPost”作

为武汉大学文创产品相关的公众号，自注册以来仅发布了七条内容，且在 2021 年 6 月停止了更新；江苏

大学仅在每年的重要节日，发布一条有关文创产品内容的推文于学校信息公告处，没有专门服务于文创

产品的相关公众号。 
对比其他高校，江苏大学文创产品缺乏传播途径，无法有效地宣传其独有的工科底蕴，加之其没有

具体的销售运营方式，会造成一些有购买意向的消费者流失[4]。 

5. 对策分析 

基于上述研究结论，针对文创产品中校园文化特色的缺乏、过于单一的种类以及对其营销推广不足

的三点问题，在学习了 TRIZ 理论体系中 40 个通用的发明原理后，分别提出相应的解决对策： 

5.1. 挖掘创意素材，创新设计理念 

文创产品不应该只是空有其表，在设计时应当秉承着二次开发与传播文化的宗旨，除了重视其使用

功能之外，应努力将优秀的文化融入这个载体之中，使之成为一个有灵魂、有情感、有精神内涵的优质

的文创产品。江苏大学应开发研究更多特色鲜明、富有创意、形式多样、竞争力强的文化创意产品体系，

将“自强厚德、实干求真”的江苏大学精神与“工中有农，以工支农”的特色工农精神有机融合，在产

品设计过程中，考虑加入电气工程及其自动化、车辆工程、机械工程等江苏大学特色专业的相关特性[5]。
参考 TRIZ 的多用性原理，即让一个物体执行多种不同的功能，从而可去掉其他部件。例如，学校可以

推出卡套系列手机壳，在手机壳背面设计卡槽用于放置校园卡，不仅避免了校园卡的丢失，同时也省去

了学生额外买一些挂脖卡套的费用，并将校园各类元素通过手机壳这个媒介融入到每个师生身边。 
在开发文创产品时，可以邀请师生担任品牌设计助理，一同参与江苏大学校园文创工作，在加入鲜

明工科特色的同时，也加深了相关专业的学生在设计过程中对高校文创产业的认知。在产品呈现上，对

产品根据目标用户的不同采用更细致的分类，增加江苏大学品牌历史、品牌故事的呈现，融入校园代表

色彩、标志性建筑、特有活动形式等，在此基础上，设计和开发出更贴合工科特色的相关文创产品。 

5.2. 丰富产品类型，形成品牌效应 

目前，以文具用品、生活用品为主类的校园文创层出不穷，江苏大学要想脱颖而出，还应在服装配

饰、图书制品、休闲摆件等方面有所涉猎，且每个类别中都有对应特色的、“出圈”的文创产品。例如，

推出江苏大学剪影两用帆布包，学生作为“行走的广告位”无形中为江大做了推广；发布限量版“江大

映像”明信片，同时进行明信片的漂流活动，在与其他院校互动交流中，更好的传播校园文化；贩售寄

寓江苏大学对学子祝福的前程似锦项链，借此打响品牌文化，打造品牌效应；制作江苏大学与其他品牌

联名的速干衣等运动服饰，免费赠送给篮球赛运动员从而打开市场，他们的上身可以作为宣传的最佳

途径。 
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在推出一些集美观与实用于一体的文创产品类型后，也不能忽视学生的基础生活需要，结合 TRIZ
的嵌套原理，即将一个物体放入另一个物体中，学校可以设计开发供学生日常洗漱用的盆组套装，目前

校内能买到提供给学生用于洗脸、洗衣服等日常活动的盆有高有低、有深有浅，无法完美地做到一个叠

一个的摆放起来，如果将用于洗脸、洗衣服等多个盆组合成一个，能够大大的减少其占地面积，一定程

度上提高学生幸福感，从实际出发，解决学生的现实问题。 

5.3. 抓住受众特点，广泛宣传推广 

现在消费市场的主力已经从 70~80 后，转变成 90 后甚至 00 后了。这一批消费者对于文创产品的外

观、创意、趣味性和使用价值都有着与以往不同的理解，因而新的文创产品更应立足新的消费人群的需

求，作出调整和改变，这样才更有利于设计出的文创产品焕发新的生命力，拥有更加广阔的市场。 
为扩大在高校圈层的影响力，江苏大学文创品牌的宣传推广不应只局限于网络媒介的传播，还可以

采用以下两种方式，通过线上与线下的有机结合，更好的达到强化品牌效应、提高校园知名度的目的。 

5.3.1. 利用迎新季、毕业季进行推广 
目前，江苏大学在重要节日或庆典时将文创产品以纪念品的形式赠送给广大师生，在活动范围仅限

于在校师生，要进一步扩大传播度，还应将视野转向未入学的学子身上，将具有鲜明工科特色的文创产

品与录取通知书一同寄出。例如，通过定制刻有江苏大学校训的书签，并附之于录取通知书中，激励大

家“博学、求是、明德”，使文创产品成为江苏大学的崭新名片，润物无声地实现了宣传的最好效果。 
同时，纪念品是母校对校友的信物，是母校与校友感情的纽带，是校友寄托对母校感情的媒介。毕

业生可以把这些产品当作是母校的标记，也是校友对母校自豪感的体现，因此，抓住毕业季这一宣传的

好时机，将江苏大学文创产品更好的推广到每位校友的家乡。 

5.3.2. 借助校际交流进行纪念品赠送 
江苏大学应该充分抓住每一次高校间、馆际间互相交流的机会，将具有江苏大学特色的文创产品赠

送给来访人员和单位，使之成功地走出校门，从而带领江苏大学的文创工作走上新的台阶。 
在 2017~2022 年间，江苏大学共与外校互相交流访问近百次，其中同济大学、江南大学等著名高校

教授来访五十余次，本校教授外出访问参观三十余次，同时与 87 所国外高校进行校际交流乃至互相合作。

在这些学术研讨会、经验交流会等高水平、高层次的活动中，通过赠送校园文创纪念品，可大范围的传

播江苏大学独有特色文化，是传播推广的绝佳契机[6]。 

6. 结语 

文创产品是校园文化发展的灵魂，也是校园文化能够得到进一步传播的有效载体。伴随着江苏大学

在学术交流、国际访问等领域的逐步发展，其文化创业产业也将迈向新的台阶。将江苏大学特有的文化

内涵与年轻一代所热衷的元素相结合，推出更具江苏大学校园特色且符合消费者实际购买需求的文创产

品，并通过提升其独特性、创新性，以及学校的各类校际交流活动的开展，将富有鲜明工科特色的江苏

大学校园文化向大众进一步宣传推广，让越多的人认识江大、了解江大、爱上江大，在提升江苏大学社

会知名度的同时拓宽其文创产品的销售渠道，增加第三产业收入，以文化产业的进步带动江苏大学的整

体发展。 
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