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摘  要 

融合媒体发展的时代已经到来，互动短视频作为短视频的新形态备受大众的关注，用户对短视频的交互

式体验兴趣颇高，进而衍生出了互动短视频内容的新玩法，使其具有独特的创作技巧与创作模式，为电

影、电视、短视频等内容形态提供了创新动力，从而引领视听体验的新变革。本文主要通过文献资料研

究的方法，对互动电影和互动视频的研究入手，本文主要从“互动 + 内容”的新生产模式和传统影视

创作技巧推动其生产与创作两个方面研究互动短视频未来的生产与创作。通过研究发现互动短视频拥有

广阔的发展前景和商业价值，但互动短视频的生产与创作仍存在发展的瓶颈，依托媒体融合的态势及区

块链技术，突破技术壁垒，对内容创作及表达形式进行精打细磨，将会形成独特的商业模式，从而可以

充分挖掘即将到来的互动短视频红利。 
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Abstract 
The era has come for a financial media development. Interactive short video is a new form of short 
video. It is praised by the people’s attention. Users are interested in short video’s interactive ex-
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perience, in turn, spawned new interactive short video content, makes its unique creative skills 
and mode of creation. As the film, television and video content form provides innovation power. 
Thus leading the new revolution of audio-visual experience. This paper starts with the study of 
interactive movies and interactive videos through the method of literature research. This paper 
analysis the future production and creation of interactive short videos from two aspects: the new 
production mode of “interactive + content” and the promotion of its production and creation by 
traditional film and television creation techniques. Through the study, it’s found that short video 
interaction has broad prospects and commercial value, but the interaction of short video produc-
tion and development is still the bottleneck. Depending on the trend of media convergence and 
block chain technology, break through technical barriers and expression of content creation fine 
grinding. It’s will form a unique business model in order to tap the upcoming interactive short 
video dividends. 
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1. 引言 

融媒体时代使原有的媒介与新媒介之间产生了深度的融合，从而使其呈现出多元化的特点，特别是

当下火热高度聚集的自媒体视频平台与泛文化社区；伴随着数字视频技术的不断进步与发展，2018 年 12
月 28 日由流媒体平台 Netflix 推出的《黑镜：潘达斯奈基》互动电影正式上线，实现了观众对互动影视

的想象，也推动了互动影视的热潮从国外蔓延至国内，如国内首部网络互动电影《画师》于 2019 年 5 月

31 日在腾讯视频独家上线。依托时代的变革与发展，电影行业以“新”的身份重新踏足互动视频领域。

互动视频作为一种新兴视频类型得到了不少社会关注，也取得了一定的发展成果。 
在短视频盛行的时代，互动短视频作为短视频的新形态备受大众的关注，用户对短视频的交互式体

验兴趣颇高，进而衍生出了互动短视频内容的新玩法，使其具有独特的创作技巧与创作模式，为电影、

电视、短视频等内容形态提供了创新动力，从而引领视听体验的新变革。 

2. 互动短视频的发展 

(一) 互动短视频的概述 
随着电影产业的快速发展，互动电影迅猛崛起，而互动短视频则是互动电影产业中最具潜力的一种。

当下在艺术学范畴中并没有对互动短视频进行统一的概念界定，众说纷纭；互动短视频隶属于短视频范

畴中的一种交互式、体验式的视频形态，应该具有短视频自身的特点与属性。 
目前，互动短视频仍处于发展初期，还不太成熟，并且传播渠道主要依托各种各样的新媒体平台进

行，互动短视频的创作仍没有完全进入 PGC 的创作模式。笔者认为，真正的互动短视频分为两种类型，

一种是叙事型互动短视频，即指在自媒体平台上传播，时长在 3 分钟以内，用户可参与到故事情节中进

行互动选择，用户粘性较强，并且运用专业视听元素进行影视化表达的视频短片；另一种是非叙事型互

动段视频，即指在自媒体平台上传播，时长在 60 秒以内，大多以问答或测试形式为主，用户粘性较弱，

Open Access

https://doi.org/10.12677/jc.2022.102011
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


王湘涛 
 

 

DOI: 10.12677/jc.2022.102011 59 新闻传播科学 
 

用户沉浸感较差，不具有完整的叙事结构和技巧的视频短片。 
(二) 互动短视频的兴起与发展 
众所周知，2019 年被认为是中国互动视频元年，以爱奇艺、优酷、芒果 TV 和腾讯视频为主的网络

视频自媒体平台开始进军互动剧的创作与生产，根据艾媒咨询数据显示，2019 年上半年，仅有 37.9%的

受访网民表示对互动剧有所了解，其中观看过的用户占 93.0%，可以看出互动剧拥有广阔的发展空间。 
互动短视频可以说是互动电影或互动剧在发展过程中衍生出的一种适应碎片化时代传播的新视频形

态；在碎片化时代下的短视频市场十分火热，短视频是一种天然带有互动属性的内容形态，不断开发新

的创意工具和互动方式、满足用户的娱乐需求是其吸引用户的重要逻辑。互动短视频由于时长短的天然

优势，可以大大降低添加互动元素的试错机率，在互动环节的融合程度更高，也更符合碎片化的内容收

视习惯，从某种程度上来讲，短视频在与互动视频技术的结合方面具有先天的优势，互动短视频将会改

变短视频市场发展的格局。 
(三) 互动短视频是短视频游戏化的新探索 
随着数字技术的快速发展，互动电影或互动剧迅速崛起，拓宽了影视行业的边界，叙事模式由固定

的“闭合”转向“自由”模式，大大的增加了用户的互动体验；而互动短视频模糊了短视频创作的意义

边界，必将打破传统短视频的创作技巧与叙事模式，从而朝着短视频游戏化的方向发展。短视频的游戏

化探索是开拓短视频市场的一把利剑，从新的维度审视新的叙事思路与手段，不仅可以提升用户的真实

体验感受，也可以加强用户参与故事叙事的代入感，但在探索过程中一定要把握好尺度，不要过于倾向

于“互动”，互动短视频要以“内容”生产与创作为主，“互动”作为技术进行辅助，从而使互动短视

频的发展更长远。 

3. 互动成为短视频内容创作的新方向 

(一) 互动将成为短视频的新大陆 
移动互联时代的到来，抖音、快手、微视等短视频平台迅速崛起，改变了人们的生活习惯，从而产

生了许多贴合用户碎片化内容的短视频，其凭借自身的“短、快”的传播优势，迅速获得各大内容平台

与用户的支持与青睐；自 2019 年国内互动电影的出现，以爱奇艺、腾讯视频、优酷三大网络视频平台看

到了互动市场的巨大潜力和价值，都想在互动视频市场站稳脚跟，树立互动视频行业的技术标准。 
互动视频已经成为各大网络视频平台的关注焦点，但是不可否认的是国内对互动视频的探索仍处于

初期阶段，仍缺乏系统的制作流程和商业模式。笔者认为，互动短视频是互动视频市场中的快速列车，

通过简单易操作的指引，让用户在互动短视频平台实现一站式互动内容的生产、创作与发布，而开发者

可以通过后台进行数据监控与分析，进而不断完善互动短视频内容生产与创作的新模式，所以说互动将

成为短视频的新大陆。 
(二) 互动视频技术与短视频的融合 
随着科技的快速发展，大数据、云计算、人工智能、5G、互动、VR/AR 等技术词汇开始出现在大众

眼前，而互动短视频的出现最主要原因在于互动视频技术与短视频的融合，互动视频技术在短视频创作

中的运用，不仅重塑了互动短视频的叙事结构，而且也超越了时间和空间的限制，实现了人与人之间的

沟通与交流，互动短视频可以充分让用户参与故事，从而激发了用户的参与感和体验感，满足用户的自

身物质与精神需求，所以说互动短视频的发展离不开新兴先进技术，新兴技术对互动短视频的发展有着

推波助澜的积极作用。 
(三) 轻量灵活的互动 UGC 
截至目前，短视频内容生态已经出现多样化的趋势，即内容生产端(用户)和消费端(平台)已经偏于固

https://doi.org/10.12677/jc.2022.102011


王湘涛 
 

 

DOI: 10.12677/jc.2022.102011 60 新闻传播科学 
 

化，静态内容的丰富性早已达到极致。由于短视频创作的门槛相对较低，互动短视频也是适合 UGC 创作

的互动内容类型，UGC 创作的内容要比 PGC 创作的内容更具丰富性和影响力，如哔哩哔哩自互动视频

功能上线以来，有 UP 主自主创作的互动视频大量涌现，像打泥泥知名互动视频创作者创作的一系列悬

疑叙事类互动短视频，目前拥有 180 万粉丝，视频总播放量达 7451.3 万，其中有 20 个以上的互动视频

获得了超过百万次的播放量[1]。由此可见，互动短视频的创作仍然以轻量灵活的 UGC 内容互动为主，

在有限的时间内，设置 3 至 5 个互动点，让用户能直接快速的参与到故事叙事中来，从而增强用户的参

与感和体验感。 
(四) “互动 + 内容”的新生产模式 
根据中国互联网络信息中心第 49 次《中国互联网络发展状况统计报告》显示，截至 2021 年 12 月，

我国网络视频用户规模达 9.75 亿，其中短视频用户规模达 9.34 亿[2]，从数据可以看出，短视频是新时代

下的弄潮儿，具有广阔的发展空间与前景。互动短视频实现了用户与内容之间的深度链接，打破了传统

的线性叙事结构，让用户自身真正的参与到叙事情节选择中去，从而衍生出了互动短视频“互动 + 内容”

的新生产模式，即优质垂直类内容生产模式，优质垂直类互动内容生产模式，依托流量较大的自媒体平

台，可以让更多的用户对其产生关注，从而增强用户的粘性，如 B 站 UP 主“打泥泥”主要制作悬疑叙

事类互动短视频。从互动短视频的发展趋势来看，“内容为王”仍是其创作的主体；互动短视频在发展

的同时，将会进一步优化内容行业细分领域的融合，给予“互动 + 内容”新生产模式带来了更大的空间

和机会，是未来内容生产与创作领域不可忽视的重要部分。 

4. 影视创作技巧推动互动短视频的生产与创作 

众所周知，一部优秀的电影作品离不开创作技巧的加持，不仅可以提升电影作品的视觉美学，而且

也可以增强故事内容的可视性和趣味性。互动短视频作为视频行业中新的形态，需要影视创作技巧的合

理运用，从而推动互动短视频的生产与创作。 
(一) 单一的场景空间便于互动短视频的生产与创作 
在传统电影创作过程中，场景空间是影片剧情得以展开延伸的框架，是人物存在的依据。互动短视

频在生产与创作过程中，要充分考虑场景空间的选择与运用，根据互动短视频的概念来看，互动短视频

在场景空间选择上分为“单一”和“多样”两种形式。互动短视频根据自身属性特点，在场景空间的选

择上主要以单一的场景空间为主，这样可以大大的缩短拍摄周期和减少资金投入，从而便于互动短视频

的生产与创作；单一场景空间的运用，使得互动短视频在生产和创作过程中，要充分借鉴传统电影场景

空间的表现形式与情感体验，采用冷静简洁的镜头语言完成故事的叙事，在用户参与互动的同时，感受

独立封闭空间所带来的独特艺术效果。 
(二) 构图技巧的运用可以强化互动短视频的视觉美学 
构图是创作者用于表现画面内容与主体的重要手段，对作品的主题表达有着十分重要的作用。竖屏

时代的到来，竖幅构图是对传统构图的传承与革新，是对视觉美学的重构，从而建立了新颖的视觉呈现

方式[3]。对于互动短视频而言，其传播多以自媒体平台为主，从而确立了竖幅构图在互动短视频创作领

域的地位，竖幅构图技巧的合理运用可以有效的提升互动短视频的视觉美学。互动短视频作为一种新的

视觉体验，可以有效的提升用户获取信息的效率，从而强化视觉的专注力，让用户获得最直观的视觉体

验，也满足了用户在移动过程中快速获取碎片化视听信息的心理需求，营造一种独特的体验沉浸感。 
(三) 互动短视频是传统电影叙事线索的提炼与重构 
互动短视频在生产与创作过程中，互动已经成为讲述故事的新手段，从而确定了互动短视频的叙事

新思路[4]。众所周知，传统电影中复杂的叙事线索已经不适用于互动短视频的叙事策略；互动短视频在
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创作过程中，要充分对传统的线性叙事进行提炼，从而重构故事内容与用户之间的关系，只有让互动环

节与叙事线索进行巧妙的结合与设计，才能提升用户的粘性，从而让用户得到最好的沉浸体验感。 

5. 融媒体时代互动短视频发展的瓶颈与前景 

(一) 互动短视频发展存在的主要瓶颈 
互动短视频已经坐上了融媒体时代快速发展的高速列车，互动短视频生产与创作已经成为可能。目

前，互动短视频的制作一部分用于影视、游戏和综艺的宣传营销策略中；另一部分则用于娱乐搞笑方面，

制作水平良莠不齐。互动短视频若想要进入生产与制作的良性循环中，要正视自身所面临的问题。 
一是创作平台与工具太少，用户原创内容无法进行编辑与制作，从而限制了互动短视频的生产与创

作；互动短视频要想快速发展，必须加大对创作平台和工具的研发，打造属于自己的平台，让用户可以

直接对互动短视频内容进行编辑，从而提升互动短视频的制作与传播效率，如智令互动(深圳)科技有限公

司运用专业化的手段为个人或行业制作互动视频。二是互动短视频的叙事线索上还未形成可供用户使用

的模式，导致生产与创作的互动短视频质量下降，而优质的互动短视频的生产与创作投入的成本较高，

影响了互动短视频的更新频率，无法强化用户的粘性，所以要找到适合互动短视频创作的新模式。 
(二) 融媒体时代互动短视频的发展前景 
融合媒体发展的时代已经到来，碎片化的短视频增长速度明显变缓，其市场已出现饱和的状态；在

5G 技术的加持下，互动短视频成为各大资本家关注的焦点。互动短视频的发展与创作，不仅仅是在优质

PGC 创作上，而且要充分挖掘互动短视频的价值，对用户在时间与空间上进行重新解构，从而与各行业

进行互动创新，从而产出多样化的互动短视频。 
互动短视频作为短视频领域的新型视频形态，依托媒体融合的态势及区块链技术，突破技术壁垒，

对内容创作及表达形式进行精打细磨，将会形成独特的商业模式，从而可以充分挖掘即将到来的互动短

视频红利。 

6. 总结 

近年来，为满足大众多样化的娱乐需求和体验式消费，“互动+”新形式开始出现，“互动 + 内容”

已经成为新的风向标；但由于受到互动视频技术的限制，互动短视频的发展空间仍未被充分发掘出来。

笔者对互动短视频的未来抱有积极乐观的态度，特别是 2020 年新型肺炎全球大流行以来，无接触形式快

速普及，加速了元宇宙时代的到来，以云计算为中心的数据汇集，可以加速互动短视频产业的元宇宙进

程，在虚拟空间中构建与世界相似的空间环境，让更多的用户在虚拟的世界中满足短视频互动的精神需

求和心理需求，从而增强互动短视频的交互属性。我相信，未来的互动短视频将会以新的姿态站在短视

频领域大放异彩。 

基金项目 

本论文为 2019 年长春光华学院青年基金项目“融媒体视域下互动短视频的创作技巧研究”研究成果，

项目编号：QNJJ2019017。 

参考文献 
[1] 戴杨. 哔哩哔哩互动短视频的营销模式——以“打泥泥”为例[J]. 新闻研究导刊, 2021(6): 11-12. 

[2] 第 49 次《中国互联网络发展发展状况统计报告》[R]. 中国互联网络信息中心, 2022-02-25. 

[3] 王湘涛. 竖屏时代微电影竖幅构图对传统构图的传承与革新[J]. 时代报告, 2021(9): 19-20. 

[4] 蔡路恒. 新媒体艺术时代中互动电影研究[D]: [硕士学位论文]. 湘潭: 湖南科技大学, 2016. 

https://doi.org/10.12677/jc.2022.102011

	融媒体时代互动短视频的发展与创作研究
	摘  要
	关键词
	Research on the Development and Creation of Interactive Short Video in the Era of Financial Media
	Abstract
	Keywords
	1. 引言
	2. 互动短视频的发展
	3. 互动成为短视频内容创作的新方向
	4. 影视创作技巧推动互动短视频的生产与创作
	5. 融媒体时代互动短视频发展的瓶颈与前景
	6. 总结
	基金项目
	参考文献

