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摘  要 

随着国民生活水平的日益提高，国民对奢侈品的需求也逐渐增大，截至2021年中国奢侈品消费总额已位

居世界第一，但对于年轻一代消费者来说，奢侈品的高溢价属性驱使年轻人更愿意去考虑二手奢侈品或

者通过奢侈品租赁共享的形式来满足自己的需求。与此同时，各大奢侈品品牌方纷纷推出相应的共享合

作方式以迎合市场的趋势。但随着奢侈品共享的普及许多问题也暴露出来，比如奢侈品真假难辨假货泛

滥、疫情时代共享带来的质量卫生隐患，以及用户信息不对称以次充好等，这些问题极大的阻碍了消费

者消费意愿。本文尝试考虑在传统零售渠道模式中，奢侈品供应商与B2C共享平台合作，研究B2C共享

平台的引入对传统零售渠道模式各成员的影响，同时在零售共享混合双渠道模式中，尝试考虑区块链技

术以解决奢侈品共享行业现存问题，研究区块链技术的采用在零售共享混合双渠道模式中对奢侈品供应

商及零售商的影响。 
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Abstract 
As the standard of living in China increases, so does the demand for luxury goods, with China 
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ranking first in the world in terms of total luxury consumption by 2021. At the same time, luxury 
brands are launching sharing schemes to meet the market trend. However, with the popularity of 
luxury goods sharing, many problems have been exposed, such as the proliferation of fake luxury 
goods that are difficult to distinguish from genuine ones, the quality and hygiene hazards brought 
about by sharing in the era of epidemic, and the asymmetric information of users, which have 
greatly hindered consumers' willingness to consume. This paper tries to consider the cooperation 
between luxury goods suppliers and B2C sharing platform in the traditional retail channel model, 
and study the impact of the introduction of B2C sharing platform on each member of the tradi-
tional retail channel model. Meanwhile, in the mixed dual-channel model of retail sharing, it tries 
to consider blockchain technology to solve the existing problems in the luxury goods sharing in-
dustry, and study the impact of the adoption of blockchain technology in the mixed dual-channel 
model of retail sharing on luxury goods The impact of the adoption of blockchain technology on 
luxury goods suppliers and retailers. 
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1. 引言 

近年，国家大力倡导构建资源循环型产业体系和废旧物资循环利用体系，从而促使互联网+二手商品

迎来了风口。尽管经历了新冠疫情的冲击，但从 2021 年中国二手奢侈品行业相关数据来看，中国购买奢

侈品的消费额不减反增，位居世界第一，同时 2020 年中国二手奢侈品市场达 913.5 亿欧元，占全球市场

的 34.7%，预计到 2025 年，占比达到 40%，但对比其他发达国家平均 26%的二手奢侈品流转率，中国二

手奢侈品的流转率却是最低的，仅占比 5%。因此在 2016 年后国内出现了许多二手奢侈品电商平台，如

只二，红布林、胖虎、捡衣裤，寺库等，据统计 2016 年二手奢侈品市场规模仅 58.5 亿元，2020 年上涨

至 173 亿元，复合增长率达 31.1%。 
与此同时，各大奢侈品品牌纷纷推出共享租赁服务，例如美国时装品牌 Ralph Lauren 推出首个租赁

业务“The Lauren Look”，消费者每月只需缴纳一定会员费，就可以共享品牌新系列中的奢侈品；Burberry
也宣布与租赁公司 My Wardrobe HQ 达成合作。国内消费者需求和观念也逐渐产生了巨大变化，越来越

多的消费者从追逐新品到更重视物品的使用价值。根据二手奢侈品交易平台红布林 2020 年的数据报告显

示，红布林有过半的消费人群为 90 后年轻人并且随着生活观念的转变，青年人对于二手奢侈品的观念由

“闲置”“贬值”更新为“绿色环保”，“体验”与“共享”。实际上，衣二三、星洞和 Ms Paris 等公

司，包括心上、有喵租包等寄卖平台已经开始进入奢侈品共享租赁行业，并且收到资本青睐。从有喵租

包公开的数据来看，租赁收益是直接寄卖的 3 到 10 倍。因此，奢侈品品牌商正通过更多的消费方式来拓

宽自己的市场份额。 
但是，目前线上奢侈品租赁平台存在诸多问题。比如，奢侈品真假难辨、假货泛滥、用户信息不对

称，以次充好、交易不透明等，这些问题极大的阻碍了消费者消费意愿。如何能很好的解决当前行业问

题，本文考虑采用区块链技术，利用其不可篡改、可以追溯、公开透明等特点，探讨每一件奢侈品设置

一个独特标签机制，从而使消费者可以快速追溯奢侈品来源及奢侈品实际质量情况，促进企业服务水平。 
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2. 文献综述 

在零售与租赁共享混合双渠道供应链研究方面，国内外学者研究了该类双渠道下的供应链决策。对

于租赁与销售两种经营方式的优劣及选择问题，Bhaskaran 和 Gilbert [1]研究表明，耐用品的租赁优于销

售。Aras 等[2]应用动态规划研究了租赁经营期奢侈品的租赁价格决策，以及在租赁经营期结束后将租赁

奢侈品进行再制造出售的最优决策；Gilbert 等[3]研究了销售、租赁、租售三种营销方式的最优选择策略。

与前面文献只考虑单个企业不同，下面的文献进一步考虑了与上游供应商组成的混合渠道管理问题。刘

咏梅等[4]考虑了顾客的渠道偏好以及零售商损失厌恶因素，对混合渠道的库存决策进行研究。杨爱峰等

[5]分析了针对不同的对象，对租赁品回收再制造与传统销售品回收再制造两种情况，经销商利润的变化

及影响。 
在区块链技术对供应链决策的影响研究方面，国外学者主要关注区块链技术对传统供应链的交易成

本、客户粘度、可追溯目标、以及社会福利等方面的影响。Helo 等[6]将考虑在物流监控系统中应用区块

链技术，通过其可追溯性，极大方便了客户跟踪奢侈品物流更细致的信息，提高了企业的服务水平，增

加客户的信任度。Kamblea 等[7]认为在农业工业链中，可追溯性对农业食品安全是十分重要的，对食品

有可溯渠道大大保证了食品的安全，人民吃的放心，所以使用区块链特别合适。Tonnissen 等[8]根据区块

链特点分析区块链在供应链领域应用的可行性以及需要克服的一些壁垒，并更进一步想要研究如何在供

应链系统中应用区块链技术应用。Choi [9]通过立模型来探讨数据质量问题对可持续的时尚供应链运作的

影响，发现糟糕的数据质量会降低供应链的利润和社会福利，而这需要去中心化，因此考虑实施区块链

来帮助，并在研究中确定区块链有助于提高社会福利但供应链利润会受到伤害。与此同时，反观国内，

国内学者的关注主要在区块链技术对传统供应链金融、风险规避以及监管体系等方面的影响，少数文献

对基于区块链技术的供应链管理进行了研究。苏应生等[10]放眼与供应链融资领域，尝试将区块链技术应

用其中，最后得出区块链技术的应用可以提高供应链融资模式下供应链整体效益的结论。梁晓颖，王利

君[11]尝试考虑将区块链技术应用于服装供应链中，提出区块链技术对服装供应链的监督管理体系进行一

个优化完善，从而实现信息在各成员间的共享。闫妍等[12]考虑了风险规避系数以及区块链技术的应用程

度这两个方面，探讨其对于供应链决策所产生的影响。陈力源[13]希望提高供应链的透明度，可信度，以

区块链技术为依托，构建金融体系，并尝试在此体系中实现实时监测。肖金风[14]根据是否采用区块链技

术，分别探讨了网上直销时的最优定价和网上分销渠道结构下的最优定价，并进一步进行渠道选择的决

策研究。 
综上所述，针对双渠道供应链，目前国内外学者主要关注传统零售与网上直销渠道的传统意义上的

双渠道结构，同时也有一部分文献针对奢侈品行业，研究探讨供应商通过线上销售奢侈品的情形，但是

对供应商在传统零售模式中引入共享租赁混合双渠道模式的研究较少，虽然有个别文献考虑了零售与租

赁混合渠道模式，然而也仅仅局限于汽车租赁行业。并且较少有文献探讨区块链技术对双渠道供应链定

价与渠道选择的影响问题，在区块链研究相关文献中，主要大部分文献探讨区块链技术在某一行业领域

应用使用的可行性分析，同时有部分文献尝试探讨区块链技术对供应链决策的影响，但大多数也只是探

讨了区块链技术对传统零售渠道模式中供应链决策的影响，一部分文献则开始尝试通过利用建模分析，

将区块链技术对供应链的影响作为参数建立相关模型，但是也主要研究传统零售模式下区块链对供应链

的影响，较少有文献对零售共享混合渠道或双渠道供应链决策进行研究分析其影响。 
本文针对奢侈品行业，研究品牌供应商在与 B2C 共享平台合作的情况下，奢侈品供应商、传统零售

商和 B2C 共享平台组成的供应链决策问题，建立 B2C 共享平台模式下的供应链定价模型，探讨不采用区

块链技术时传统零售渠道、零售 + B2C 共享平台混合双渠道相关模型，以及采用区块链技术时零售 + 

https://doi.org/10.12677/mse.2022.114089


张子钊，徐琪 
 

 

DOI: 10.12677/mse.2022.114089 769 管理科学与工程 
 

B2C 共享平台混合双渠道三种模式的供应链模型，研究零售与 B2C 共享渠道并存时的双渠道定价决策，

分析高使用类型消费者人群比例、消费者使用频率及消费者的敏感系数对奢侈品供应商、传统零售商和

B2C 共享平台的定价及利润的影响，以及区块链技术的采用对该双渠道的影响，并通过模型求解和数值

算例分析，得出相关结论，并为企业决策提供一些参考。 

3. 模型描述与假设 

3.1. 模型描述 

考虑一个由奢侈品供应商、传统零售商，以及 B2C 共享平台组成的供应链系统，奢侈品供应商的奢

侈品可以通过零售渠道销售，也可通过 B2C 共享平台进行租赁。在供应商主导的混合双渠道供应链中，

根据是否采用区块链技术以及 B2C 共享平台的特征，将其分为不采用区块链技术时传统零售渠道模式

(DN 模式)、不采用区块链技术时零售 + B2C 共享平台混合双渠道模式(WN 模式)，以及采用区块链技术

时零售 + B2C 共享平台混合双渠道模式(WSC 模式)三种情形，结构见图 1。 
DN 模式：奢侈品供应商保持传统零售渠道，传统零售商自行决定奢侈品零售价格并进行直接销售。 
WN 模式：奢侈品供应商保持传统零售渠道，同时引入 B2C 共享平台，供应商将奢侈品以一定的批

发价格批发给传统零售商销售以及给 B2C 共享平台进行租赁，传统零售商和 B2C 共享平台自行决定奢侈

品零售价格及租赁价格并进行销售、租赁。 
WSC 模式：奢侈品供应商引入区块链技术，并保持传统零售渠道，同时引入 B2C 共享平台合作，

奢侈品供应商将奢侈品以一定的批发价格批发给传统零售商和 B2C 共享平台，传统零售商和 B2C 共享平

台自行决定奢侈品零售价格，及租赁价格并进行销售和租赁，传统零售售卖的奢侈品由各自向奢侈品供

应商支付验证费用。 
 

 
Figure 1. Schematic diagram of the hybrid dual-channel structure of retail + B2C shared platform with and without block-
chain technology 
图 1. 有无区块链技术下零售 + B2C 共享平台混合双渠道结构示意图 

3.2. 基本假设 

1) v 表示奢侈品的价值，由于消费者的异质性，对产品价值的评估会存在差异，为了分析简便，假

定产品价值在 [ ]0,1 范围内服从均匀分布。 
2) 不失一般性，将消费者需求总数定为 1，同时为了简化分析，假设奢侈品供应商生产单位边际成

本为 0，奢侈品租赁单次折旧成本为 0。 
3) iH 表示消费者对于奢侈品的使用次数。考虑到时尚奢侈品自身特性，这里的使用次数表示消费

者对于某一奢侈品单品的使用次数，如包包，礼服等，根据消费者奢侈品使用次数将消费者分为两类：
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奢侈品的使用次数超过 5 次的为高使用类型消费者，奢侈品使用次数低于 5 次的为低使用类型消费者，

本文用 L 和 H 分别表示低使用类型消费者和高使用类型消费者的使用水平，即 0 5L HH H< < < 。 
4) n 表示奢侈品的平均租赁次数；且假设当奢侈品租赁次数在 n 次之内时，奢侈品可以保持良好的

质量，消费者不会因为使用过的产品而对产品质量不满意，且 HH n< 。 
5) 为了方便讨论，假设高使用消费类型的消费者只会考虑购买奢侈品，低使用类型的消费者只会考

虑租赁奢侈品。市场上高使用类型(H)的消费者比例为θ ，其中 0 1θ< < 。 
6) 奢侈品的检测和评估需要时间，在不采用区块链技术的情况下，奢侈品检测与评估所需时间为 t，

采用区块链技术的情况下，奢侈品检测与评估所需时间为 T，并且 t T> 。 
7) 在不采用区块链技术的情况下，奢侈品的真实性用 e 来表示，奢侈品的卫生情况用 h 表示，则1 e−

表示认证为假的概率，1 h− 表示奢侈品卫生情况不合格的概率，而采用区块链技术可以保证奢侈品一定

为真，即 1e = ，同时卫生情况一定合格，即 1h = 。 
8) 奢侈品检验与评估所需要时间，检验结果为假的概率和奢侈品质量卫生情况不合格发生的敏感系数

分别设定为 β 、γ 、α ；为使供应链各成员有利可图：1 A B> > ，其中 ( ) ( )1 1A t e hβ γ α= + − + − ，B Tβ= 。 
9) scC 表示奢侈品供应商引入区块链技术一次性需支付的固定费用；f 表示在采用区块链技术的情况

下，传统零售商或 B2C 共享平台对供应商支付的单位验证费用。 
10) iW 表示奢侈品品牌商供应的批发价格， i

sP 、 i
rP 分别表示奢侈品零售价格、租赁价格，其中

{ }i DN, WN,WSC= 。 
11) iU 表示消费者效用。 

4. 不采用区块链技术时零售 + B2C 共享平台混合双渠道结构 

4.1. 不采用区块链技术时传统零售渠道模式(DN 模式) 

在引入 B2C 共享平台前，我们先简单分析一下无 B2C 共享平台时的传统零售渠道模型。对于奢侈品

来说，当市场仅存在一个单一零售渠道模式时，消费者只可以选择从传统零售商购买，此时博弈决策体

现为传统零售商与奢侈品供应商之间的垂直博弈决策，供应链各成员为了实现自身利润最大化的目标而

进行决策。由于目前零售渠道存在线上线下两种渠道，为了方便讨论，本文假设两种模式无差别，均看

作传统零售渠道，此时奢侈品供应商先决策其批发价格 DNW ，然后传统零售商根据奢侈品供应商的供应

价格决定奢侈品的零售价 DNP 。不同于其他类型奢侈品如豪车、豪宅，对于时尚奢侈品来说，消费者购

买奢侈品时不光考虑价格，同时消费者也会考虑奢侈品检验所需时间，奢侈品的真实性奢侈品质量卫生

情况。故消费者购买奢侈品的效用为 ( ) ( )1 1DN DN
isU v P t e hβ γ α= − − − − − − ，当 0DN

HsU > 时，高使用类型

消费者会购买该奢侈品。 
此时传统零售商需求可以表示为： 

( ) ( )1 1 1DN DND P t e hθ β γ α = − − − − − −                             (1) 

奢侈品供应商的利润函数为： 
DN DN DN
M W D∏ =                                       (2) 

传统零售商的利润函数为： 

( )DN DN DN DN
s P W D∏ = −                                    (3) 

4.2. 不采用区块链技术时零售 + B2C 共享平台混合双渠道模式(WN 模式) 

考虑引入 B2C 共享平台，即“零售 + B2C 共享平台”的混合双渠道模式。除了零售渠道外，奢侈
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品供应商尝试与 B2C 共享平台合作，现实情况下合作方式一般为 B2C 共享平台抽成或者平台采购后提供

共享服务，本文考虑奢侈品供应商以同样的批发价格 WNW 将产品出售给传统零售商以及 B2C 共享平台，

B2C 共享平台则以共享租赁服务为主要服务，故此时认为传统零售商不光与奢侈品供应商之间存在垂直

博弈，还与 B2C 共享平台存在一定程度的水平博弈，且随着人们观念的不断转变，这种水平博弈竞争逐

渐增大。 
基于消费者剩余理论，消费者在购买或租赁奢侈品时会考虑奢侈品的真实性，以及在新冠疫情爆发

以后，消费者对产品卫生情况也日益关心，此时消费者从零售渠道购买奢侈品的消费者效用为

( ) ( )1 1WN WN
is sU v P t e hβ γ α= − − − − − − ，共享奢侈品的消费者效用为 

( ) ( )1 1WN WN
ir i rU v H P t e hβ γ α= − − − − − − ，当 0WN

HsU > 时，高使用类型消费者会考虑购买奢侈品， 0WN
LrU >

时，低使用类型消费者会考虑租赁奢侈品。 
因此传统零售商的需求量 sD 和 B2C 共享平台的需求量 rD 如下所示： 

( ) ( )
( ) ( ) ( )

1 1 1

1 1 1 1

WD
s s

WD
r L r

D P t e h

D H P t e h

θ β γ α

θ β γ α

 = − − − − − − 
 = − − − − − − − 

                          (4) 

在奢侈品供应商领导的该渠道销售中，各方决策顺序如下： 
首先，奢侈品供应商设定批发价格 WNW ，其利润函数为： 

( )WN WN
M s rW D D∏ = +                                      (5) 

然后传统零售渠道中，传统零售商根据批发价格决定其售价 WN
sP ，其利润函数为： 

( )WN WN WN
s s sP W D∏ = −                                     (6) 

最后 B2C 共享平台决定其共享租赁价格 WN
rP ，此时 B2C 共享平台利润函数为： 

( )WN WN WN
p r rP n W D∏ = −                                     (7) 

4.3. 不采用区块链技术时引入 B2C 共享平台后供应链成员的定价与影响研究 

在考虑引入 B2C 共享平台后供应链成员的定价决策前，我们先分析一下没有引入 B2C 共享平台时供

应链成员的定价决策与渠道决策。根据逆向归纳法求解后可得如下命题。 
命题 1：如果市场上不存在 B2C 共享平台，此时： 

奢侈品供应商的最优批发价为
( ) ( )* 1 1 1

2
DN t e h

W
β γ α− − − − −

= ， 

传统零售商的最优零售价为
( ) ( )( )* 3 1 1 1

4
DN t e h

P
β γ α− − − − −

= ， 

奢侈品供应商的最优利润为
( ) ( )( )2

*
M

1 1 1
8

DN t e hβ γ α θ− − − − −
∏ = ， 

传统零售商的最优利润为
( ) ( )( )2

* 1 1 1
16

DN
s

t e hβ γ α θ− − − − −
∏ = 。 

当引入 B2C 共享平台后，采用逆序归纳法求解，计算后可得如下命题： 
命题 2：当引入 B2C 共享平台后，供应链各成员定价决策与最优利润如下： 

奢侈品供应商的最优批发价格为
( )

( )
* 1

2
WN

L L

A n
W

H n Hθ θ
−

=
+ −

， 
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传统零售商的最优零售价格为
( )

* 1 2
4 1

WN
s

L

A nP
H nθ θ

 −
= +  − + 

， 

B2C 共享平台的最优租赁价格为
( )

* 1 2 1
4 1

WN
r

L L

AP
H H nθ θ

 −
= +  − + 

， 

奢侈品供应商的最优利润为
( )
( )

2
* 1

8 1 8
WN

M
L

A n
H nθ θ

−
∏ =

− +
， 

传统零售商的最优利润为
( ) ( )( )

( )

22
*

2

1 2 1 2

16
LWN

s
L L

A n H n

H n H

θ θ θ

θ θ

− − − −
∏ =

+ −
， 

B2C 共享平台的最优利润为
( ) ( ) ( )( )

( )

22
*

2

1 1 2 1 2

16
LWN

p
L L L

A n n H

H H n H

θ θ θ

θ θ

− − + −
∏ =

+ −
。 

推论 1：不采用区块链技术时： 
1) 传统零售渠道模式： 

* *

0
DN DNW P
θ θ

∂ ∂
= =

∂ ∂
，

*

0
DN

M

θ
∂∏

>
∂

，
*

0
DN

S

θ
∂∏

>
∂

； 

2) 零售 + B2C 共享平台混合双渠道模式： 
*

0
WNW
θ

∂
∂

< ，
*

0
WN

sP
θ

∂
∂

< ，
*

0
WN

rP
θ

∂
∂

< ； 

证明：见附录。 
推论 1 表明在不采用区块链技术时传统零售渠道模式下，高使用类型消费者的比例大小θ 不会影响

奢侈品供应商的批发价格和传统零售商的零售价格。同时可以看到，高使用类型消费者比率θ 代表了市

场愿意购买奢侈品的消费者的数量，所以当θ 上升，愿意购买的人增多，奢侈品供应商和传统零售商的

利润就会增加。 
在不采用区块链技术时零售 + B2C 共享平台混合双渠道模式下，高使用类型消费者的比例大小θ 与

批发价格、零售价格、租赁价格呈反比关系。对于奢侈品来说，当高使用类型消费者比例降低，表明社

会上愿意购买的需求减少，愿意去租赁奢侈品的需求群体增多，对于奢侈品供应商来说，由于共享租赁

是对单件奢侈品的循环使用，故供应商的需求会相应降低，鉴于奢侈品本身就是高溢价奢侈品，此时奢

侈品供应商会提高批发价格以增加利润，由于批发价格的上升，成本增加，传统零售商相应提高零售价

格，B2C 共享平台也提高单位共享租赁价格。 
推论 2 ：不采用区块链技术时零售 + B2C 共享平台混合双渠道模式下： 

1) 
*

0
WN

M

θ
∂∏

<
∂

； 

2) 若
2
3L
nH ≤ ，当 10 θ θ< < 时，

*

0
WN
p

θ
∂∏

>
∂

，当 1θ θ> 时，
*

0
WN
p

θ
∂∏

<
∂

；若
2
3L
nH > ，

*

0
WN
p

θ
∂∏

<
∂

； 

3) 若
2L
nH < ，当 2 3θ θ θ< < 时，

*

0
WN

s

θ
∂∏

<
∂

，当 20 θ θ< < 或 3 1θ θ< < 时，
*

0
WN

s

θ
∂∏

>
∂

；若
2L
nH > ，

当 2 3θ θ θ< < 时，零售商利润随θ 增大而增大
*

0
WN

s

θ
∂∏

>
∂

。 

证明：见附录。 
由推论 2 中的 1)可知，对于奢侈品供应商来说，高使用类型消费者比例降低反而会增加供应商的利

润，表明尽管提高批发价格会降低部分需求，但不同于高使用类型消费者对零售价格的敏感，成本的提
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高分化到租赁价格上的表现便没有那么明显，同时愿意考虑租赁服务的需求增多，租赁服务带来的收益

大于零售渠道减少的收益，因此供应商的利润会增大，同时也从一方面体现出租赁共享服务是比零售服

务更有利可图，奢侈品租赁一定次数的收益会大于单次售卖的收益。 
由推论 2 中的 2)我们可以看出，B2C 共享平台的利润与奢侈品平均可租赁次数及消费者奢侈品的使

用次数的比例有关，且根据实际情况一般奢侈品单品足够消费者租赁一定的次数，且满足 2LH n< 。故

随着人们观念的改变，当高使用类型消费者比例逐渐下降，越来越多的人选择租赁共享服务时，在高使

用类型消费者比例较高时，只有少数人会选择租赁奢侈品，租赁价格上升所降低的租赁需求较少，故此

时，随着θ 的下降，B2C 共享平台的利润上升，当高使用类型消费者比例降到 1θ 时，共享租赁市场迅速

扩大，消费者对价格的敏感程度也变高，故租赁价格上升所降低的租赁需求较大，此时随着θ 的下降，

B2C 共享平台的利润下降。 
同样，由推论 2 中的 3)可以看出，当高使用类型消费者比例逐渐下降，购买奢侈品的人数减少，有

意愿租赁奢侈品的人数上升，随着θ 的下降，刚开始消费者购买奢侈品的需求很大，传统零售商零售价

格的上升所降低的购买需求更多，此时传统零售商利润下降，当消费者购买奢侈品的需求降到一定程度，

此时零售价格的上升所降低的购买需求较少，此时传统零售商利润上升，当消费者购买奢侈品的需求继

续下降到一定程度，此时零售价格上升所降低的购买需求更多，故此时传统零售商利润又为下降。 

4.4. 不采用区块链技术时引入 B2C 共享平台对供应商分销渠道的影响 

当不采用区块链技术时，引入 B2C 共享平台，会对传统零售渠道模式下奢侈品供应商及零售商产生

什么影响，而对于奢侈品供应商来引入 B2C 共享平台能否获得更大利润，是否需要与 B2C 共享平台进行

合作，而对于传统零售商来说 B2C 共享平台会对自身有什么影响，竞争加剧对传统零售商来说应该如何

决策。本节将在下面的讨论中进行分析，讨论 B2C 共享平台的引入给奢侈品供应商及传统零售商带来的

影响，以及奢侈品供应商是否应该与 B2C 共享平台合作拓宽销售渠道。 
推论 3：在不采用区块链时： 
1) * *WN DNW W> ， * *WN DN

s sP P> ； 
2) * *WN DN

M M∏ > ∏ ； 

3) 若 0
3L
nH< < ，当

3
1

3 3
L

L

n H
n H

θ
−

< <
−

时， * *DN WN
s s∏ > ∏ ，当

3
0

3 3
L

L

n H
n H

θ
−

< <
−

时， * *DN WN
s s∏ < ∏ ；若

3L
nH > ，则 0 1θ< < 时， * *DN WN

s s∏ > ∏ 。 

证明：见附录。 
推论 3 表明，在不采用区块链时，引入 B2C 共享平台后，批发价格及零售价格一定高于传统零售模

式下，同时奢侈品供应商的最优利润一定大于传统零售模式的最优利润，因为当引入 B2C 共享平台后，

奢侈品供应商既增加了需求，拓宽了奢侈品销售渠道，而共享奢侈品的租赁价格比奢侈品批发价格变化

幅度要小得多，对消费者的影响也要小，成本升高所带来的零售需求的减少，足以被租赁共享需求所弥

补，所以此时为了获得更大的利润会提高相应的批发价格，故而奢侈品供应商的最优利润也会升高，而

传统零售商因为成本增加，故也不得不提高相应的零售价格。 
对于传统零售商来说，尽管成本增加，零售价格增加，奢侈品需求减小，但最优利润并不一定是降

低的，当 3LH n> 时，说明消费者的使用频率相对来说较高，此时消费者更愿意去选择 B2C 共享平台，

同时由于零售价格的上升，传统零售商的需求降低，故引入 B2C 共享平台模式下传统零售商的最优利润

此时低于无共享平台时的最优利润；当 0 3LH n< < 时，说明低使用类型消费者使用频率较小，此时消
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费者的租赁频率是较低的，B2C 共享平台需求就会减小，如果高使用类型消费者的比例较小，此时零售

价格对传统零售商需求的影响程度较低，而此时零售价格较高，传统零售商需求较低较少，故传统零售

商的此时的利润高于传统零售模式时的利润；如果高使用类型消费者的比例较大，此时零售价格的增加

对消费者需求的影响较大，故此时的传统零售商利润还是会低于无共享平台模式时的利润。 

4.5. 零售 + B2C 共享平台混合双渠道模式下采用区块链技术的必要性分析 

随着人们生活水平的提高，中国消费者对奢侈品的敏感程度逐渐增大，但不仅仅局限于对价格的敏

感，还包括真实性、质量卫生情况等。本节一方面对奢侈品检验所需时间、奢侈品的真实性以及奢侈品

质量卫生情况进行分析，分析其对奢侈品供应链成员定价与最优利润的影响；另一方面分析消费者对奢

侈品检验所需时间的敏感系数，奢侈品检验结果为假的敏感系数以及奢侈品检验质量卫生情况不合格的

敏感系数，这三个敏感因素对供应链各成员的定价及最优利润的影响。进而分析零售 + B2C 共享平台混

合双渠道模式下采用区块链技术的可行性，引出下一节对采用区块链技术时奢侈品零售 + B2C 共享平台

混合双渠道模式的分析。 
推论 4：在不采用区块链技术时： 
1) 在传统零售模式下： 

*

0
DNW

t
∂

<
∂

，
*

0
DN

sP
t

∂
<

∂
，

*

0
DN

M

t
∂∏

<
∂

，
*

0
DN

s

t
∂∏

<
∂

；
*

0
DNW

e
∂

>
∂

，
*

0
DN

sP
e

∂
>

∂
，

*

0
DN

M

e
∂∏

>
∂

，
*

0
DN

s

e
∂∏

>
∂

；

*

0
DNW

h
∂

>
∂

，
*

0
DN

sP
h

∂
>

∂
，

*

0
DN

M

h
∂∏

>
∂

，
*

0
DN

s

h
∂∏

>
∂

。 

②引入 B2C 共享平台的混合双渠道模式： 
*

0
WNW
t

∂
<

∂
，

*

0
WN

sP
t

∂
<

∂
，

*

0
WN

rP
t

∂
<

∂
，

*

0
WN

M

t
∂∏

<
∂

，
*

0
WN

s

t
∂∏

<
∂

，
*

0
WN
p

t
∂∏

<
∂

；
*

0
WNW

e
∂

>
∂

，
*

0
WN

sP
e

∂
>

∂
，

*

0
WN

rP
e

∂
>

∂
，

*

0
WN

M

e
∂∏

>
∂

，
*

0
WN

s

e
∂∏

>
∂

，
*

0
WN
p

e
∂∏

>
∂

；
*

0
WNW

h
∂

>
∂

，
*

0
WN

sP
h

∂
>

∂
，

*

0
WN

rP
h

∂
>

∂
，

*

0
WN

M

h
∂∏

>
∂

，

*

0
WN

s

h
∂∏

>
∂

，
*

0
WN
p

h
∂∏

>
∂

。 

证明：见附录 
推论 4 表明，当不采用区块链技术时，无论是在传统零售模式还是零售 + B2C 共享平台混合双渠道

模式中，在消费者敏感系数固定的情况下，当奢侈品检验与评估所需时间，奢侈品质量卫生情况不合格

概率以及检验结果为假概率减小时，即奢侈品整体品质可信程度变优时，批发价格，零售价格及租赁价

格均是随之增加的，同时传统零售商，奢侈品供应商及 B2C 共享平台的最优利润均是上升的，说明虽然

成本增加了，零售价格租赁价格增加，但由于消费者更加信任传统零售商，共享平台，与之增加的需求

也增多，故供应链各成员的利润也是增加的，故如何有效提升品牌奢侈品的可信赖程度，当引入 B2C 共

享平台时，是奢侈品品牌商应该考虑的。 
推论 5 在不采用区块链技术时： 
1) 在传统零售模式下： 

*

0
DNW
β

∂
<

∂
，

*

0
DN

sP
β

∂
<

∂
，

*

0
DN

M

β
∂∏

<
∂

，
*

0
DN

s

β
∂∏

<
∂

；
*

0
DNW
γ

∂
<

∂
，

*

0
DN

sP
γ

∂
<

∂
，

*

0
DN

M

γ
∂∏

<
∂

，
*

0
DN

s

γ
∂∏

<
∂

；

*

0
DNW
α

∂
<

∂
，

*

0
DN

sP
α

∂
<

∂
，

*

0
DN

M

α
∂∏

<
∂

，
*

0
DN

s

α
∂∏

<
∂

。 

2) 引入 B2C 共享平台的混合双渠道模式下： 
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*

0
WNW
β

∂
<

∂
，

*

0
WN

sP
β

∂
<

∂
，

*

0
WN

M

β
∂∏

<
∂

，
*

0
WN

s

β
∂∏

<
∂

，
*

0
WN
p

β
∂∏

<
∂

；
*

0
WNW
γ

∂
<

∂
，

*

0
WN

sP
γ

∂
<

∂
，

*

0
WN

M

γ
∂∏

<
∂

，

*

0
WN

s

γ
∂∏

<
∂

，
*

0
WN
p

γ
∂∏

<
∂

；
*

0
WNW
α

∂
<

∂
，

*

0
WN

sP
α

∂
<

∂
，

*

0
WN

M

α
∂∏

<
∂

，
*

0
WN

s

α
∂∏

<
∂

，
*

0
WN
p

α
∂∏

<
∂

。 

证明：见附录。 
推论 5 表明，当不采用区块链技术时，无论是在传统零售模式还是零售 + B2C 共享平台混合双渠道

模式中，当消费者奢侈品检验与评估所需时间，奢侈品质量卫生情况不合格概率以及检验结果为假概率

的敏感系数增大时，即奢侈品消费者对奢侈品整体品质，可信程度更加在意时，批发价格、零售价格、

租赁价格均是下降的，同时奢侈品供应商，传统零售商及 B2C 共享平台的最优利润也是下降的，表明当

消费者对所购买或者所租赁的奢侈品要求更高时，由于需求下降，奢侈品供应商降低批发价格以刺激需

求，同时传统零售商与 B2C 共享平台也降低零售价格、租赁价格以刺激需求，然而但是当消费者敏感系

数增大时，降价所刺激增长的消费小于消费者敏感系数增大所减少的消费，故奢侈品供应商、传统零售

商、B2C 共享平台的最优利润均是降低的。故如何有效提升品牌奢侈品的可信赖程度，是奢侈品供应商

应该考虑的。 
因此下一节考虑奢侈品供应商尝试引入区块链技术，以提高产品质量及企业服务水平。 

5. 采用区块链技术时零售+B2C 共享平台混合双渠道模式 

在零售 + B2C 共享平台混合双渠道模式中，当奢侈品供应商为主导以固定成本 scC 为代价引入区块

链技术时，传统零售渠道及 B2C 共享平台均可提供令人信服的奢侈品真实质量，同时消费者可以获得奢

侈品相关信息的速度也大幅度增加，不像传统奢侈品人工鉴定，此时奢侈品检测与评估所需时间大幅降

低为 T，可知 t T> ；其次因为区块链技术具有可溯源性和不可更改特性，二手奢侈品的真实性得到了保

障，此时二手奢侈品的真实性 1e = ，表示奢侈品一定为真；同时奢侈品的质量卫生情况被及时准确记录

下来，故二手奢侈品的质量卫生情况 1h = ，表示一定合格。此时 A B Tβ= = 。作为代价，零售与 B2C
共享平台需要向奢侈品供应商提供每单位 f 的鉴定价格。 

此时选择购买奢侈品的消费者购买效用为 WSC WSC
is sU v P Tβ= − − ，选择共享租赁奢侈品服务的消费者

租赁效用为 WSC WSC
ir i rU v H P Tβ= − − ，当 0WSC

HsU > 时，高使用类型消费者会购买奢侈品，当 0WSC
LrU > 时，

低使用类型消费者会租赁奢侈品。 
此时消费者在传统零售商购买奢侈品的需求量 Ds和 B2C 共享平台分时租赁的需求量 Dr如下所示： 

( )
( )( )

1

1 1

SC WSC
s s

SC WSC
r L r

D P T

D H P T

θ β

θ β

= − −

= − − −
                                 (8) 

在奢侈品供应商领导的该渠道销售中，各方决策顺序如下： 
首先，奢侈品供应商设定批发价格 WSCW ，奢侈品供应商利润函数为： 

( )( )WSC WSC SC SC
M s r SCW f D D C∏ = + + −                                (9) 

然后传统零售渠道中，传统零售商决定其售价 WSC
sP ，其利润函数为： 

( )WSC WSC WSC SC
s s sP W f D∏ = − −                                 (10) 

最后 B2C 共享平台决定其租赁价格 WSC
rP ，平台利润函数为： 

( )WSC WSC WSC SC
p r rP n W f D∏ = − −                                 (11) 
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5.1. 采用区块链技术对零售 + B2C 共享平台混合双渠道模式供应链成员的定价决策影响 

采用逆序归纳法求解，求解得此结构中各项均衡解。 
命题 3：奢侈品供应商引入区块链技术后，传统零售渠道及 B2C 共享平台奢侈品质量得到了极大的

保障，消费者对品牌的信赖程度增加。 

此时，奢侈品供应商的最优批发价格为
( )

( )
* 1

2
WSC

L L

B n
W f

H n Hθ θ
−

= −
+ −

， 

传统零售商的最优零售价格为
( )

* 1 2
4 1

WSC
s

L

B nP
H nθ θ

 −
= +  − + 

， 

B2C 共享平台的最优单位租赁价格为
( )

* 1 2 1
4 1

WSC
r

L L

BP
H H nθ θ

 −
= +  − + 

， 

奢侈品供应商最优利润为
( )
( )

2
* 1

8 1 8
WSC

M SC
L

B n
C

H nθ θ− +
−

−
∏ = ， 

传统零售商的最优利润为
( ) ( )( )

( )

22
*

2

1 2 1 2

16
LWSC

s
L L

B n H n

H n H

θ θ θ

θ θ

− − − −
∏ =

+ −
， 

B2C 共享平台的最优利润为
( ) ( ) ( )( )

( )( )

2

2
*

21 1 2 1 2

16 1
WSC

L

p
L

L

B n n H

H n H

θ θ θ

θ θ

− − + −

− − +
∏ = 。 

推论 6：采用区块链技术的零售 + B2C 共享平台混合双渠道模式下： 

1) 
*

0
WSCW
f

∂
<

∂
，

**

0
WSCWSC

sr PP
f f

∂∂
= =

∂ ∂
，

***

0
WSCWSCWSC
psM

f f f
∂∏∂∏∂∏

= = =
∂ ∂ ∂

； 

2) 
**

0
WSCWSC
ps

SC SCC C
∂∏∂∏

= =
∂ ∂

，
*

0
WSC

M

SCC
∂∏

<
∂

。 

证明：见附录。 
推论 6 说明，当采用区块链技术时： 
1) 仅有奢侈品供应商最优批发价格随着验证费用 f 的增大而减小，最优零售价格、租赁价格及供应

链各成员最优利润均与验证费用 f 无关； 
2) 传统零售商最优利润和 B2C 共享平台最优利润不受区块链技术固定成本 SCC 影响，而奢侈品供应

商最优利润会随着区块链固定成本增加而减少。 

5.2. 采用区块链技术对零售 + B2C 共享平台混合双渠道模式供应商分销渠道的影响 

推论 7：采用区块链技术时： 
1) * *

s
WN WSC

sP P< ， * *WN WSC
r rP P< ， * *WN WSC

s sΠ < Π 。 

2) 当
( ) ( ) ( )( )

( )
1 1

2 L LH n H
t T e h n

f
β γ α

θ θ
− + − + −

+ −
< 时， * *WN WSCW W< 。 

3) 当
( ) ( ) ( )( )( )

( )

221

8 1 8

11 1

L
SC H n

T t e h n
C

β β γ α

θ θ

− − − −− −

− +

−
< 时， * *WN WSC

M MΠ < Π 。 

证明：见附录。 
推论 7 表明，在零售与共享混合双渠道模式中，不论是传统零售商还是 B2C 共享平台，当奢侈品供

应商采用区块链技术时，其零售价格、租赁价格及利润均高于不引用区块链时；同时当单位商品验证费
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用小于某一阈值，使用区块链技术时奢侈品的批发价格均高于不使用区块链技术时奢侈品的批发价格；

对于奢侈品供应商而言，当奢侈品供应商引入区块链技术一次性需支付的固定费用小于某一阈值时，采

用区块链时奢侈品供应商最优利润高于不使用区块链技术时的最优利润，此时采用区块链技术，供应链

各成员相较于未采用区块链技术时，均为受益状态。 

6. 数例分析 

为了检验前文模型，下面利用数例分析的方法，分析引入 B2C 共享平台前后高使用类型消费者比例

对供应链各成员的定价和利润的影响以及引入区块链技术对零售 + B2C 共享平台混合双渠道模式下奢

侈品供应商及传统零售商的影响。令 0.4e = ， 0.75h = 、 0.02t = 、 0.01T = 、 0.6β = 、 0.5γ = 、 0.5α = 、

3LH = 、 90n = 、 0.04SCC = 、 0.001f = 。 

6.1. 高使用类型消费者比例θ 对供应链各成员的定价和利润的影响 

高使用类型消费者比例θ 影响下的奢侈品供应商，传统零售商最优定价以及最优利润情况如下图所

示。假设高使用类型消费者比例 [ ]0,1θ ∈ ： 
见图 2，奢侈品供应商的批发价格存在以下关系：WSC 模式 > WN 模式 > DN 模式。首先随着高利

用率(H)的消费者比例θ 的不断升高，引入 B2C 共享平台时的批发价格是不断降低的，而不引入 B2C 共

享平台时的批发价格是不断升高的，与推论 1 相同。其次引入区块链技术后，由于奢侈品供应商成本增 
 

 
Figure 2. Trend in wholesale prices with θ 
图 2. 批发价格随 θ变化趋势 

 

 
Figure 3. Trend in retail prices with θ 
图 3. 零售价格随 θ变化趋势 
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Figure 4. Trends in profits of suppliers with θ 
图 4. 奢侈品供应商利润随 θ变化趋势 

 

 
Figure 5. Trends in profits ofl retailers with θ 
图 5. 传统零售商利润随 θ变化趋势 

 

加，WSC 模式下奢侈品供应商的批发价格均高于不采用区块链技术时的批发价格。 
见图 3，传统零售商的零售价价格存在以下关系：WSC 模式 > WN 模式 > DN 模式。首先随着θ 的

不断升高，引入 B2C 共享平台时的零售价格是不断降低的，而不引入 B2C 共享平台时的零售价格是不断

升高的。其次，采用区块链技术时传统零售商的零售价格均高于不采用区块链技术时的零售价格。 
见图 4，当引入区块链技术成本小于阈值时，此时奢侈品供应商的最优利润大小存在以下关系：WSC

模式 > WN 模式 > DN 模式，即当奢侈品供应商选择拓宽分销渠道，引入 B2C 共享平台时，奢侈品供应商

可以获得更大的利润，当奢侈品供应商在引入 B2C 共享平台的基础上采用区块链技术来提高服务水平时，

同样可以提高奢侈品供应商的最优利润，由此可以证明推论 2 与推论 3 结论。同时从图中的变化趋势来看，

奢侈品供应商的利润随着高使用类型消费者比例θ 减少而增大，说明当奢侈品单件奢侈品可供循环共享使用

达一定次数时，此时奢侈品进行共享的利润要大于零售的零润，这也符合显示相关企业披露利润情况。 
见图 5，对于传统零售商来说，当不引入 B2C 共享平台时，传统零售商的利润与高使用类型消费者

比例呈正相关，当引入 B2C 共享平台后，由于相互之间的竞争与奢侈品成本的升高而迫使传统零售商不

得不提高或降低零售价格，而不同的高使用类型消费者比例时，消费者对价格的敏感程度不同，因此当

高使用类型消费者比例逐渐下降时，传统零售商的利润先下降，然后上升然后下降，符合推论 2 与推论

3 相关结论。 
见图 6，对于 B2C 共享平台而言，引入区块链技术后，奢侈品租赁价格高于不引入区块链时，且随

着θ 的不断降低，B2C 共享平台时的租赁价格是不断升高的，这也是由于批发价格上升导致的，同时对
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比图 2，图 3 明显看出租赁价格的变化幅度大大小于批发价格，零售价格的变化幅度，说明奢侈品价格

越高越有利于租赁需求的扩大。 
 

 
Figure 6. Trend in rental prices with θ 
图 6. 租赁价格随 θ变化趋势 

 

 
Figure 7. B2C sharing platform profit trends with θ 
图 7. B2C 共享平台利润随 θ变化趋势 

 

见图 7，对于 B2C 共享平台来说，B2C 共享平台利润先随θ 增大而增大，然后随着θ 增大而减小，

这与推论 2 结论相符合。 

6.2. 消费者的敏感系数对零售共享混合双渠道模式下供应链各成员的定价和利润的影响 

由于时尚奢侈品行业不同于其他行业，消费者对奢侈品检验与评估所需时间、产品检验结果为假的

概率以及产品质量卫生情况不合格情况发生的概率具有一定程度的敏感性，而区块链技术的应用恰恰可

以极大程度改善奢侈品行业存在的问题，给消费者提供更优的服务。接下来，将分析奢侈品检验与评估

所需时间、产品检验结果为假的概率以及产品质量卫生情况不合格情况发生的概率的敏感系数影响下的

最优定价以及参与者的最优销售模式，由于三个敏感系数数例分析结果基本一致，故这里以奢侈品检验

与评估所需时间的敏感系数为例，进行数例分析，假设 0.6θ = ， 0 1β< < 。 
见图 8、见图 9 及见图 10，无论在何种模式下，批发价格、传统零售价格以及共享租赁价格都随奢

侈品产品检验与评估需要时间的敏感系数的增加而降低。见图 8，批发价格存在如下关系：WSC 模式 > 
WN 模式 > DN 模式；见图 9，传统零售价格存在如下关系：WSC 模式 > WN 模式 > DN 模式；见图 10，
B2C 共享平台租赁价格存在如下关系：WSC 模式 > WN 模式。 
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见图 11、见图 12 及见图 13，当引入区块链技术所需成本小于某一阈值时，无论在何种模式下，奢侈品

供应商的最优利润都随奢侈品产品检验与评估需要时间的敏感系数的增加而降低，同时引入区块链技术后供

应链各成员的最优利润均高于不采用区块链技术时供应链各成员的最优利润。见图 11，奢侈品供应商最优

利润存在如下关系：WSC 模式 > WN 模式 > DN 模式；见图 12，传统零售商最优利润存在如下关系：WSC
模式 > WN 模式 > DN 模式；见图 13，B2C 共享平台最优利润存在如下关系：WSC 模式 > WN 模式。 
 

 
Figure 8. Trend in wholesale prices with β 
图 8. 批发价格随 β变化趋势 

 

 
Figure 9. Trend in retail prices over time β 
图 9. 零售价格随 β变化趋势 

 

 
Figure 10. Trend in rental prices with β 
图 10. 租赁价格随 β变化趋势 
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Figure 11. Trend in luxury supplier profits with β 
图 11. 奢侈品供应商利润随 β变化趋势 

 

 
Figure 12. Trend in profits of retailers with β 
图 12. 传统零售商利润随 β变化趋势 

 

 
Figure 13. Trend in profits of B2C sharing platforms with β 
图 13. B2C 共享平台利润随 β变化趋势 

7. 结论 

本文主要研究结论包括：1) 在零售 + B2C 共享平台混合双渠道模式下，无论是否引入区块链技术，

批发价格、零售价格、租赁价格均与高使用类型消费者的比例大小θ 呈反比关系。2) 在不采用区块链技

术时零售单渠道模式下，奢侈品供应商与传统零售商的最优利润与高使用类型消费者的比例大小θ 呈正
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比关系。在零售 + B2C 共享平台混合双渠道模式下，无论是否采用区块链技术，奢侈品供应商最优利润

与高使用类型消费者的比例大小θ 呈反比关系，传统零售商最优利润随着高使用类型消费者比例的增大

先增大后减小然后增大。3) 无论是否引入区块链技术，当引入 B2C 共享平台后，零售 + B2C 共享平台

混合双渠道下的奢侈品供应商的最优利润总是高于传统零售单渠道模式下的奢侈品供应商利润；而传统

零售商的最优利润则由于 B2C 共享平台竞争的出现受到一定程度的影响，但当θ 在一定范围内时，引入

B2C 共享平台后传统零售商的最优利润仍然大于传统零售单渠道模式下传统零售商的利润。4) 当引入区

块链技术时，只有奢侈品供应商制定的批发价格受单位验证费用 f 的影响，对零售价格、租赁价格以及

供应链成员利润均不受 f 的影响。5) 当引入区块链技术成本小于某一阈值时，引入区块链技术下零售 + 
B2C 共享平台混合双渠道模式奢侈品供应商的最优利润高于不引用区块链技术下的最优利润。6) 当奢侈

品供应商引入区块链技术服务水平，对于传统零售商而言，引入区块链技术下零售 + B2C 共享平台混合

双渠道模式传统零售商的最优利润高于不引入区块链技术下零售 + B2C 共享平台混合双渠道模式的最

优利润，但引入 B2C 共享平台后传统零售商最优利润的大小关系与高使用类型消费者比例θ ，以及奢侈

品可供循环共享循环频率有关。 
上述结论有如下启示：1) 对于奢侈品供应商而言，在传统零售渠道外开劈新的共享渠道可以增加奢

侈品的需求，故引入 B2C 共享平台后奢侈品供应商的利润要高于传统零售渠道下，且当奢侈品可循环共

享次数较大时，如奢侈品包包，珠宝首饰，奢侈品共享所能带来的收益要高于奢侈品零售，此时高使用

类型消费者比例越小，奢侈品供应商的最优利润就更大，此时奢侈品供应商应该尝试引入B2C共享平台。

奢侈品供应商考虑是否引入区块链技术取决于消费者对奢侈品检验所需时间，奢侈品检验结果为假和奢

侈品质量卫生情况的敏感系数的大小以及奢侈品供应商引入区块链技术所需要的成本费用的大小。2) 对
于传统零售商而言，当引入 B2C 共享平台时，由于竞争关系，传统零售商的利润大小与奢侈品的共享循

环次数以及高使用类型消费者的比例θ 有关，故在一定阈值内，单零售渠道下传统零售商的利润小于引

入 B2C 共享平台时的利润，其余情况下传统零售渠道下的传统零售商利润大于引入 B2C 共享平台时的利

润；另外当奢侈品供应商引用区块链技术时，对传统零售商来说是奢侈品质量的提升，有助于传统零售

商的最有利润的提高；总体来说，引入 B2C 共享平台大部分情况对传统零售商来说是不利的，采用区块

链技术对传统零售商来说是有利的。 
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