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摘  要 

盐源苹果产业的振兴可以大力促进当地的乡村振兴战略。依据盐源苹果的优势价值，首先明确能够获得

多种创新的销售模式，然后分析其发展困境，接着提出推广的策略，助推苹果产业振兴和乡村振兴。 
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Abstract 
The revitalization of Yanyuan apple industry can greatly promote the local rural revitalization 
strategy. According to the superior value of Yanyuan Apple, it is first clear that a variety of innova-
tive sales models can be obtained, then its development difficulties are analyzed, and promotion 
strategies are proposed to boost the apple industry revitalization and rural revitalization. 
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1. 引言 

多年来的中央一号文件中，国家非常重视三农问题，三农问题是关系国计民生的根本性问题，解决

好三农问题是全党工作的重中之重，乡村振兴战略是重要的措施。凉山州盐源县，位于四川西南部，是

我国集中连片深度贫困地区之一。在 2020 年，凉山州所有县级区域全部摘帽脱贫，盐源县现在正在大力

部署实施乡村振兴战略，产业振兴是龙头，盐源县苹果园区被认定为四川省现代农业科技园区，探究其

苹果销售模式是非常具有现实意义的。 
关于盐源苹果的产销模式，得到了许多学者的关注。古嵘指出，拓展国际国内两个市场，培育强势

品牌，加强苹果质量、产量、技术普及[1]。曹潇指出，依据现代农业发展理论，扩大面积、提升产能，

实现规模经济；依据区域主导产业理论，科学规划优化产业布局；依据可持续发展理论，着力特优品种

引进，改善果品结构；依据比较优势理论，加强品牌推广，建立多形式的营销网络渠道；依据产业生命

周期理论，提升生产和加工技术，实现标准化生产[2]。胡云涛等指出，从城乡双向物流的流通物资生产

主体、流通主体、物流主体三个角度，探讨了构建盐源苹果的“公司 + 合作组织 + 农户 + 配送中心 + 
批发商”综合利益双向流通物流模式[3]。谢玉国等指出，可以通过产业融合发展、强化保障措施、完善

利益联结机制、老果园改造、强化园区服务等策略，助推盐源苹果取得新突破、再上新台阶[4]。董濠等，

从产销一体互联网化、3 流合 1 供应链管理、互联网助力乡村振兴等方面提出盐源苹果的互联网产销一

体化发展策略[5]。王秋萍报道说盐源苹果线上销售占据“半壁江山”[6]，赵玉山报道说盐源苹果首次自

营出口，直接运往越南[7]。 
习近平总书记在党的十九大报告中提出了“乡村振兴战略”[8]，实施乡村振兴战略，是解决“三农”

问题的总抓手。王东京也指出，振兴乡村产业要以农民为主体[9]。基于乡村振兴战略，本文将根据盐源

苹果产业现存问题进行分析，依托现代互联网科技，讨论其销售模式，旨在提高苹果销量，促进经济发

展，有力促进农业农村现代化。 

2. 盐源苹果的价值分析 

盐源苹果是中国国家地理标志产品，具有极高的营养价值。虽然因外表果皮粗糙、果形不规则被称

为“丑苹果”，但是其皮薄，肉嫩、口感香甜脆，果大、色鲜、味美、营养价值高，果糖含量高。它的

优势价值见下表 1 [10]。 
 
Table 1. Value performance of Yanyuan apple 
表 1. 盐源苹果的价值表现 

优势因素 表现特征 亮点 结果 

气候 
年均温 12.5℃，年日照 2571 小时，无霜

期 209 天，年降雨 822.9 毫米，空气相

对湿度 60%以上，年蒸发量 2352 毫米 

离太阳更近，苹果着色期

日照率在 65%以上 糖心苹果 

土壤 富含有机物质 有机质含量 ≥ 2.1% 
富含葡萄糖、果糖、蛋白

质、脂肪、多种维生素、

苹果酸、柠檬酸、酒石酸 

Open Access

https://doi.org/10.12677/sd.2023.132048
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


彭元虹 等 
 

 

DOI: 10.12677/sd.2023.132048 463 可持续发展 
 

Continued 

水源 周边高山雪域 含有丰富的矿物质以及微

量元素 富含钾、磷、钙、锌等 

电子商务 线上线下营销 

京东、淘宝、拼多多、抖

音、苏宁易购等知名电商，

网红直播带货，入驻大型

商超等 

支柱产业 

荣誉 

2008 年，农业部：无公害苹果产品认证，第九届西部国际博览会：最受观众喜爱的展品奖 

2009 年，中国西部国际农产品交易会：最畅销产品奖 

2010 年，上海世博会：消费者最喜爱产品奖，原国家质检总局：地理标志产品保护 
 

同时盐源苹果有可以打造成地标性农产品的潜力，有极大的经济价值和社会价值。其作为地标性农

产品，它的知名度对于推进乡村振兴战略大有脾益。地标性农产品品牌提升农产品知名度和美誉度的同

时能够更好地占据市场，增加销量，从而在一定程度上实现农民增收，农业兴旺，为当地带来经济效益，

加快乡村振兴步伐。 

3. 盐源苹果销售的创新模式 

盐源苹果虽然具有较多的价值优势，但是由于盐源的偏僻地理原因，因此在互联网时代背景下，结

合乡村振兴战略需要因地制宜，做大做强盐源苹果的销售，促进苹果产业兴旺，促进农户增收以使生活

富裕。结合文献[3] [11]-[17]，可以得到 8 种盐源苹果销售的创新模式。 
1) 实施“认养一棵树”的经营模式[11]。消费者可以通过电脑或者手机软件认养自己喜欢的果树，

园主对每一棵果树进行编号挂牌、生成二维码，消费者通过扫描二维码，了解果树的生长现状、环境以

及对果农提出要求。对认养果树挂上认养单位、个人的标志牌编号。认养单位、个人可以随时到苹果园

体验果树的农事管理，并可委托果园负责日常管理，果园有责任和义务对被认养的果树进行精心管护。

平时认养人也可在果园工作人员的指导下带领小孩参与果树施肥、修剪、疏花、等农技工作，认养单位

认养期内可以在园区组织 3 次以内集体活动(由果园免费为其提供工具、肥料、农药等)。采摘的果实归认

养单位、个人所有，认养单位、个人有消费、赠送、处理的权利，但采摘他人果实需付款，具体金额与

果实所有者商定。如认养单位和个人愿意捐献，则由组委会将所认养果树所产苹果代为销售，销售所得

的资金以认养单位、个人的名义捐献给盐源各区希望小学。认养一棵树的模式不仅满足了人们吃得健康

和放心的生活需要，也提供了现代城市人体验田园生活的机会。认养一棵树模式进一步促进了生态休闲

旅游的发展，提高盐源苹果知名度的同时带来经济利益，为盐源脱贫助力。 
2) 采摘园销售[12]。确认第一批发往“认养一棵树”买家的订单后，借助风景区沿线的优势，果园

实行对外开放，休闲时间可以选择自驾周边游的方式进入果园才摘苹果，消费者利用自己的休闲时间实

现旅游、休闲、收获的体验，打造城市周边的生态旅游热点项目，以自摘的方式提高城市居民生活满意

度的同时加快农村经济发展速度，提高知名度。 
3) 延长苹果产品产业链[13]。一是液体加工产品：果汁产品，如鲜榨苹果汁、苹果浓缩浊汁、苹果

浓缩原浆、苹果醋饮料、苹果罐头以及苹果酒等。二是固体加工产品：苹果全粉及速溶粉，果酱，果脯，

苹果天然香精以及脱水苹果干、苹果脆片等。三是利用提取果胶后的二次皮渣生产蛋白饲料、有机肥和

沼气等。延长苹果产品的产业链，提高果品附加值。 
4) 独家直销[14]。创立以盐源苹果以及半成品的门店，结合网络营销，如网红推荐、直播带货等网

络营销手段，打响店铺名气，减少流动过程中分销所需要的各种费用；同时也可以为在网上购物以及“认
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养一棵树”的顾客，提供线下服务。 
5) 互联网 + 线上线下数据化、智能化销售[15]。通过分析现在的市场环境以及风险，开设 B2B、

B2C、O2O 等电子商务业务模式，依托淘宝网、京东、阿里巴巴等网购平台，创立网店，实现数据化、

智能化、可视化。针对盐源苹果及其半成品，注重服务以及苹果新鲜程度，对于个人买家，企业可以用

“认养一棵树”项目；对于企业买家，主要利用商业折扣进行营销批发；对于线上 + 线下门店，提供线

上购买，线下提货的服务，满足不同需求的差异化客户。 
6) 利用相关节假日进行促销[16]。如平安夜，大量商家抬高苹果的价格来增加收入，反而抑制了苹

果的销量，在此可以进行商品打折或多购多赠等营销策略。 
7) 建立差异化运输链扩大销售[17]。提供差异化运输链旨在真正满足多样化的市场需求，全面提升

盐源苹果物流质量，加快运输速率。根据客户所在地区的不同选择不同的运输方式，采用冷链物流技术，

同时结合电商、快递、物流等服务，实现公路、水路、铁路和民用航空等多种交通运输工具的快速衔接，

最大限度地确保了食品鲜度，提高产品供货质量。 
8) “6 + 2”物流销售[3]。结合乡村振兴战略，政府加大基础设施的投入力度，鼓励社会资本、民间投

资参与乡村振兴，促进龙头企业和合作社、农户抱团发展，积极构建“公司 + 园区 + 合作社 + 农户 + 配
送中心 + 批发商”的城乡双向物流创新模式，提升苹果竞争力以促进产业兴旺。 

4. 盐源苹果新销售模式可能存在的发展困境分析 

4.1. 新模式推广中生产方面可能遇到的困境 

4.1.1. 囿于传统生产方式的影响，新模式在推广过程中或将面临较大阻力 
由于盐源苹果已经形成了一条较为传统的生产模式和产业链，且采用新模式生产的同时也意味着巨

额的初期投入以及运营难度较大的后续生产过程，其次是缺少明确的政策扶持和成熟 APP 系统的支撑，

对农场主来说成本较高。 

4.1.2. 帮助果农在学习掌握新模式面临的困境 
受限于盐源经济发展状况、教育水平以及人民传统观点，新模式开展中所需要的各类技术设备对果

农来说也是一大难题。如何让果农熟悉掌握新生产模式技术技能和拥有生产苹果深加工的生产资质成为

了新模式发展过程中需要解决的首要问题。 

4.1.3. 新模式实施过程中资金回转慢问题以及本产业所存在的各类风险影响因素 
囿于苹果的生长存在周期，在新模式下除了一些果树有可能与消费者进行过绑定，其余的较大部分

的果树都只有在收获的季节才能够产生收益，果农们在投资后存在资金回转慢的问题。与此同时，苹果

种植行业存在各种各样的影响因素，比如面临气温天气、苹果产量多寡与质量优劣、其他水果的行情价

格等不可预测的问题。 

4.2. 新模式推广中销售方面可能遇到的困境 

4.2.1. 在新模式发展的前期，销售难度较大 
由于网店客户的积累也需要一定的铺垫时期，当网店的知名度处于比较低的状态时，难以吸引到比

较多的消费者，很容易造成苹果产量的积压，将带来较大的经济压力和仓储压力。 

4.2.2. 苹果及其二次加工品市场中存在较大竞争，新模式发展初期竞争力较弱 
目前，阿克苏苹果、烟台苹果、天水苹果都拥有比较高的知名度，且也有苹果二次加工的产品，它
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们占据了比较高的市场份额，也拥有更多的忠实消费者。故而和其它苹果产品进行竞争时，盐源苹果的

核心竞争力不强。 

4.2.3. 随着消费者生活水平的提高，对苹果需求的减少，易导致整体苹果市场的缩小 
随着经济水平的发展，交通运输技术和保鲜技术的进步，在商场及超市能够见到国内国外的那些以

前比较罕见的水果，消费者们在面对水果时有了更多的选择空间，比如购买榴莲等。因而新奇水果的出

现极可能导致盐源苹果市场的缩小。 

5. 助力盐源苹果新销售模式推广的发展策略 

5.1. 加强果农的财务风险理念 

通过向金融机构进行融资、募资实现资金周转并实行种植公开化，由于苹果树生长周期长，需要找

专家进行资金的财务管理，合理规避相关风险并且进行决策，加大营销宣传力度，让“认养一棵树”等

创新销售模式的概念深入人心。 

5.2. 加强新模式理解与认知 

举办和参加培训，提升果农对新模式的了解和新模式的知名度，可邀请专家进行职业教育培训会、

果树农技交流会，同时利用网络技术积极熟悉应用直播课堂、云课堂、科技在线、果农交流论坛注册发

帖等。尤其是，有效引进苹果的高科技人才，促进产业转型升级，加快构建新型苹果产业的发展模式及

物流运输模式。 

5.3. 利用网络直播，打造电商型产业链 

果农们充分利用互联网搞好社会服务，开设电商平台，普及网红直播带货的商业模式，建设全媒体

矩阵。电商具有缩短产业链、拓宽销售渠道、识别消费者需求等多反面的优点，以电商平台企业为核心，

以消费者为中心，有效结合产地收购商、产地批发商、销地批发商，最终提升农产品的销量和客户黏性。 

5.4. 实行一物一码，建立溯源防伪体系，全面统筹线上线下 

利用网络溯源体系，为每个苹果赋码，以一物一码为核心，利用线上 + 线下全渠道布局，一方面可

以了解苹果的生长现状和质量，另一方面可以掌握订单的变化状态，消费者可以精准掌握产品的流动，

做到防伪防窜。对于盐源苹果有较强市场购买力的区域，及时开设线下体验店式的私有商城，保证果农

和消费者的利益。 

6. 结语 

盐源县依据得天独厚的光热自然条件和原生态无污染的自然环境，培育了独特的苹果品质。立足于

乡村振兴战略，需要加强基础设施建设、完善物流系统，大力利用互联网技术创新拓宽盐源苹果销售模

式，力求解决创新销售模式的问题并且寻找其突破口，进而促进农业经济的发展，提高农民收入水平。 
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