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摘  要 

随着社会的不断发展，人们对于知识和阅读的需求也在不断变化。在当今社会，书店已经不再只是一个

单纯售卖书籍的场所，而是一个集合了知识、文化、艺术、休闲等多功能的复合型空间。复合型书店的

空间规划应打破传统书店单一、刻板的模式，追求灵活、开放、舒适的设计，实现多维功能下的空间重

塑。本文将通过探讨复合型书店空间的功能与设施组织形式，探讨未来复合型书店空间重塑的发展趋势，

主要涉及休憩空间、展示空间、儿童阅读区、多媒体区、主题活动区等方面。 
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Abstract 
With the continuous development of society, people’s needs for knowledge and reading are also 
changing. In today’s society, a bookstore is no longer just a place to sell books, but a multifunctional 
composite space that combines knowledge, culture, art, leisure and other functions. The spatial 
planning of composite bookstore should break the traditional bookstore’s single, stereotypical 
mode, and pursue flexible, open and comfortable design to achieve spatial remodelling under 
multi-dimensional functions. In this paper, we will explore the future development trend of com-

https://www.hanspub.org/journal/design
https://doi.org/10.12677/design.2023.84441
https://doi.org/10.12677/design.2023.84441
https://www.hanspub.org/


谷晓彤 
 

 

DOI: 10.12677/design.2023.84441 3589 设计 
 

posite bookstore space remodelling by exploring the functions and facilities organisation of com-
posite bookstore space, which mainly involves the aspects of rest space, display space, children’s 
reading area, multimedia area, theme activity area, and so on. 
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1. 书店概述 

书店，一直以来都是我们人类文明的重要载体，它扮演着文化符号的角色，不仅仅是一个简单的交

易场所，更是一个传播知识的殿堂。我们通常将书店定义为书籍零售商，无论它是小到仅有几平方米的

独立书店，还是大到数千平方米的大型连锁书店，亦或是仅存在于网络虚拟空间中的网店。但实际上，

除了电子商务和虚拟网络店铺之外，所有以实体形式存在的书店都被我们称为“实体书店”。实体书店，

不仅售卖杂志、期刊和书籍等相关物品，更是我们所在城市的思想结晶和文化精髓的汇聚之地。 
复合这个词汇，在词典中的解释为“因某种原因而结合起来”，而在建筑领域中，它有着更为具象

的含义[1]。当我们把复合这个词用于建筑时，它实际上是指代一种理念，即功能与空间的交融。这种理

念倡导将两种或两种以上的功能与活动，巧妙地融合在同一空间中。这一设计理念的诞生，彻底颠覆了

传统单一、孤立的建筑空间观念，以前所未有的多功能、多元化的视角，强调了建筑空间之间应当相互

依托、相辅相成[2]。 
复合型书店，顾名思义，是一种多主题、多产业相互融合的商业模式。具体而言，它涉及两个及两

个以上的不同领域或行业的结合，这些领域或行业在相互渗透、相互重组的过程中，通过发挥各自的优

势而形成一种综合性的商业实体。 

2. 复合型书店现存问题分析 

尽管国内众多实体书店经历了新一轮的转型升级为复合型书店，但这些书店在理论体系尚未成熟的

情况下迅速发展，仍然存在着一些问题。在先前的研究基础上，对国内外的复合型书店进行了一定的梳

理的调究，并选取了北京作为重点城市进行了深入且全面的调研。最终经过整理与总结，目前转型升级

后的新型实体书店所面临的问题有以下几个方面。 

2.1. 空间规划不合理 

复合型书店的空间规划对其运营有着至关重要的影响。除了要关注功能的多样性和人流的活动性，

还必须确保读者能够在舒适和便捷的环境中浏览和选购所需的书籍。因此，空间规划需要细致考虑各种

因素，确保为读者提供最佳的购物体验。然而，一些书店在空间规划方面存在不合理的问题，给读者寻

找书籍带来了诸多不便，浪费了读者的宝贵时间和精力。这些问题主要表现在以下几个方面：空间布局

不清晰、书籍分类不科学、书架排列不合理以及缺少导购标识等。因此，复合型书店在进行空间规划时，

必须注重科学性和实用性，确保读者能够快速找到所需书籍，同时享受舒适的购物环境。 

Open Access

https://doi.org/10.12677/design.2023.84441
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


谷晓彤 
 

 

DOI: 10.12677/design.2023.84441 3590 设计 
 

2.2. 区域功能不分明 

一个成功的复合型书店需要具备明确的区域功能划分，以确保读者能够快速找到所需的书籍或服务。

这种设计不仅可以提高读者的购物体验，还能让书店空间看起来更加整洁、有序。然而，有些书店在这

方面的做法并不尽如人意。它们未能将功能区域划分清晰明了，导致读者在寻找书籍时感到困惑和不便。

这不仅会让读者对书店的印象大打折扣，还会影响到书店整体的形象和生意。因此，为了提高读者的购

物体验和书店的整体形象，明确而合理的区域功能划分是书店经营者必须重视的问题。 

2.3. 流线设计不清晰 

流线是指人们在室内移动的路径，通常在书店设计中扮演着重要的角色。流线设计的主要目的是引

导读者在书店内有序地移动，以便于找到自己所需的书籍。然而，一些书店的流线设计却不够清晰明了，

导致读者在寻找书籍时可能出现迷路或浪费时间的情况。这样的设计不仅影响了读者的购物体验，还可

能降低读者再次光顾该书店的可能性。因此，对于书店来说，一个好的流线设计是至关重要的。 

2.4. 私密性不足 

对于许多读者而言，私密性是他们在书店中阅读和选购书籍时所追求的重要氛围。然而，有些书店

由于各种原因存在私密性不足的问题，使得读者在阅读或选购书籍时受到外界干扰，导致不佳的阅读体

验。为了提高读者的体验，书店应该注重营造私密性的氛围，例如通过合理布局、设置阅读区域等方式

来减少干扰，为读者创造一个安静、舒适的阅读空间。 

2.5. 舒适性欠佳 

舒适的阅读环境对于书店来说至关重要，它不仅可以使读者在书店中停留更长时间，增加购书的机

会，还可以为书店带来良好的口碑。然而，一些书店存在着舒适性欠佳的问题，如座位数量不足、座椅

不够舒适、灯光刺眼或昏暗等，这些问题不仅会导致读者在书店中的体验不佳，还会使书店空间显得压

抑，影响书店的经营效果。 
综上所述，复合型书店在空间分割上需要充分考虑区域功能、流线设计、私密性、舒适性等多个方

面的问题。只有创造出舒适、便捷、有特色的阅读环境，才能吸引更多的读者，提高书店的知名度和竞

争力。 

3. 复合型书店空间功能组织形式分析 

在深入研究了复合型书店的概念和发展趋势之后，我们对国内外书店的现状和读者评价进行了详细

的调查和梳理，并从中找出了存在的问题。然而，这并不意味着没有发展的空间，通过梳理现状和识别

问题，并为复合型空间设计研究提供了一个清晰的功能组织形式，实现多维功能下的空间重塑，以便更

好地探讨我国实体书店的未来发展。 

3.1. 休憩空间 

复合型书店的休憩空间应具备品质与氛围。这个空间应该选址在书店的一角或中心位置，巧妙地将

书籍与自然元素融为一体。首先，优雅宁静的环境是必不可少的，为读者提供一个放松身心的场所。此

外，舒适的座椅和茶几应摆放于空间内，让读者可以自由地放松阅读，享受阅读的乐趣[3]。为了方便读

者，小型阅读灯具也是必备的，柔和的光线为阅读增添了一份舒适感。除了实用性之外，休憩空间的艺

术性也同样重要。通过引入一些装饰元素，如绿植、艺术品、摄影作品等，可以进一步增强空间的氛围
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和艺术感，让读者在阅读的同时也能享受到美妙的艺术体验。 
总之，复合型书店的休憩空间应该是集品质、氛围、舒适于一体的阅读与休憩场所，让每个来到这

里的读者都能感受到阅读的魅力和温馨。 

3.2. 展示空间 

展示空间是书店中的核心区域，它不仅承担着展示图书的重要职责，还是各种文化活动的主办场所

以及吸引读者的关键。在新书发布会上，读者们可以在这里第一时间内了解到新书的内容和作者的创作

理念；在作者签售会中，读者们有机会与作者面对面交流，感受到他们的个人魅力和文学气息；在讲座

中，专家学者可以为读者解读经典著作，提高他们的文化素养。此外，展示空间的设计也应当符合书店

整体的风格和氛围，让读者在舒适的环境中感受到文化的魅力。在展示内容的策划上，应注重多样化与

创意性。除了新书推荐外，还可以举办主题展览、特价促销等活动，让读者在浏览书籍的同时，能够欣

赏到不同领域的文化精品。同时，针对不同年龄段的读者，可以设置相应的展示区域。例如，为儿童设

立卡通和绘本专区，为青少年设置教育图书专区，为成人打造经典名著专区，以更好地满足不同读者的

阅读需求。总之，一个优秀的展示空间能够为书店带来无限活力与生机，让读者在品味文化的同时，享

受到更加丰富多彩的阅读体验。 

3.3. 儿童阅读区 

儿童阅读区是书店内不可忽视的一片天地，为孩子们营造一个温馨、安全的阅读环境。在儿童阅读

区的设置上，应当充分考虑孩子们的心理和生理特点。例如，书架宜设计得较为低矮，方便孩子们轻松

取阅，同时还能增强他们的自信心。色彩和图案的运用应尽量选择明亮、活泼的元素，以迎合孩子们的

好奇心和童心。当然，对于儿童阅读区来说，图书的选择同样重要。针对不同年龄段的儿童，应当配置

不同类型的图书。例如，对于低龄儿童，可以选择一些图文并茂的绘本和启蒙读物；而对于年龄稍大的

孩子，可以推荐一些有趣的科普读物和儿童文学。此外，为了保持孩子们对阅读的新鲜感和兴趣，图书

应该定期进行更新和调整。 
在场地布置上，儿童阅读区应该设立一些舒适、柔软的座位，让孩子们可以安心坐下来阅读。同时，

还可以设置一些玩具设施，如拼图、积木等益智玩具，让孩子们在阅读之余也能进行游戏和互动。这样

一来，儿童阅读区不仅能够为孩子们提供一个良好的阅读环境，还能成为他们结识新朋友、分享彼此爱

好的地方。 

3.4. 多媒体区 

多媒体区是复合型书店中的一处独特空间，专为呈现先进的多媒体体验而设计。它以集成的形式营

造了一个远离喧嚣与干扰的静谧氛围，为顾客提供了一个沉浸式的学习与娱乐场所。在技术配备上，多

媒体区力求精益求精，搭载了高性能的计算机、投影仪以及高品质的音响设备，旨在为读者带来前所未

有的视听盛宴。为了让每位读者都能享受到个性化服务，多媒体区在内容选择上也是煞费苦心，提供了

丰富的电子书、有声读物以及影视作品等多媒体资源，从而满足不同年龄段和喜好的读者的需求。此外，

多媒体区还定期举办各类多媒体活动，如经典影视放映、独具特色的音乐会以及精美画展等，使读者在

享受艺术魅力的同时，能够更加深入地感受到浓厚的文化氛围。 

3.5. 主题活动区 

主题活动区是复合型书店中的重要特色之一，它为读者带来了新颖、互动性的阅读体验。这个区域

通常设置在书店的边缘或独立区域，以便于举办各种类型的活动。在这些活动中，读者可以参与签售会、
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研讨会、讲座、亲子活动等多种形式的活动，这不仅增加了书店的趣味性，也提高了读者的参与度和黏

性。除了活动形式的多样性，主题活动区还鼓励读者之间的互动和交流。因此，在规划这个区域时，书

店通常会设置留言板、小型聚会区等互动设施，以便于读者之间分享自己的见解与心得。这些设施不仅

可以让读者在书店中结识志同道合的朋友，还可以为书店带来更多的社交媒体曝光和口碑传播[4]。主题

活动区是复合型书店中一个不可或缺的组成部分，它不仅可以增加书店的趣味性，提高读者的参与度和

黏性，还可以为书店带来更多的社交媒体曝光和口碑传播。因此，对于想要打造一个成功的复合型书店

的商家来说，一定要注重主题活动区的规划和建设。 

4. 总结 

总之，复合型书店空间的功能组织需要进行充分的研究和规划，以最大程度地满足读者的需求和提

升他们的购物阅读体验。其空间重塑需要全面考虑读者的需求和体验，营造一个舒适、安全、便捷、有

特色的购物和阅读环境，让读者能够在愉悦的氛围中挑选自己心仪的书籍，为书店的长远发展奠定坚实

基础[5]。通过创新的设计理念和多元化的经营模式，可以打造出独特魅力、高效便捷和经济多元的复合

型书店空间，满足读者的多元化需求，推动书店业的持续发展和繁荣。 
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