
Journalism and Communications 新闻传播科学, 2023, 11(2), 364-369 
Published Online June 2023 in Hans. https://www.hanspub.org/journal/jc 
https://doi.org/10.12677/jc.2023.112056   

文章引用: 李诗琪, 檀思源. 新时期主题图书“走出去”的路径创新探究[J]. 新闻传播科学, 2023, 11(2): 364-369.  
DOI: 10.12677/jc.2023.112056 

 
 

新时期主题图书“走出去”的路径 
创新探究 
——以《叽哩咕南海探秘》为例 

李诗琪*，檀思源# 

浙江越秀外国语学院网络传播学院，浙江 绍兴 
 
收稿日期：2023年5月16日；录用日期：2023年6月16日；发布日期：2023年6月25日 

 
 

 
摘  要 

随着“一带一路”、“双循环”等国家战略的不断出台，为我国图书“走出去”注入新动能。疫情常态

化下互联网技术的迅猛发展也为图书贸易带来新的挑战和机遇。由山东美术出版社出版的《叽哩咕南海

探秘》系列图书作为“十三五”国家重点图书出版规划项目，并入选第二届“一带一路”出版合作典型

案例，是新时期我国主题出版物“走出去”的重要成果。本文通过创新扩散理论剖析其海外版权输出的

具体路径与策略，探讨在国际领域讲好中国故事，弘扬中国文化的新方式，以期为新时代中国主题图书

的版权输出路径创新提供可行建议。 
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Abstract 
With the continuous introduction of national strategies such as the “The Belt and Road” and the 
“double cycle”, new momentum has been injected into the “going global” of China’s books. The 
rapid development of internet technology under the normalization of the epidemic has also 
brought new challenges and opportunities to book trade. As a national key book publishing plan-
ning project during the 13th Five Year Plan period, the series of books Jiligu’s Exploration of the 
Secrets of the South China Sea published by Shandong Fine Arts Publishing House were selected as 
typical cases of the second “The Belt and Road” publishing cooperation, which is an important re-
sult of China’s theme publication “going global” in the new era. This article analyzes the specific 
paths and strategies of overseas copyright export through the theory of innovation diffusion, ex-
plores new ways to tell Chinese stories well, and promotes Chinese culture in the international 
field, with the aim of providing feasible suggestions for the innovation of copyright export paths 
for Chinese theme books in the new era. 
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1. 引言 

2003 年，新闻出版总署首次提出新闻出版业要“走出去”，鼓励国内出版业加强对外开放，将出版

“走出去”上升到国家层面。2013 年以来，国家创新性地推出“一带一路”战略，不仅为我国的对外贸

易发展提供了新的增长点，更是为中国优秀传统文化走出去带来了重要契机。近年来，我国童书产业发

展迅速，根据相关报告显示，截至 2020 年，我国童书种类超过 4 万种，总量位居世界第一。这些数据有

力地展现了我国童书产业雄厚的文化底蕴和坚实的产业基础，为助力我国主题图书“走出去”提供了丰

厚的图书资源积累。《叽哩咕南海探秘》是山东美术出版社推出的紧扣时代主题、响应“一带一路”倡

议、促进世界人民互联互通的经典主题出版物。它从孩子的视角，以科普与童话相结合的形式，用生动

的画面与文字来解读海上丝绸之路的传奇与意义。据悉，《叽哩咕南海探秘》系列丛书已成功输出了尼

泊尔文、阿尔巴尼亚文、僧伽罗文、英文、哈萨克文、韩文、中文繁体、阿拉伯文 8 个语种，在国际图

书市场形成显著的影响力。本文借助创新扩散理论对该书的出版营销历程进行剖析，探讨该套丛书“走

出去”的成功经验，以期为新时代中国主题图书的版权输出路径创新提供有益借鉴。 

2. 研究背景 

近年来，随着中国出版“走出去”战略的不断深化，在国家的政策导向和扶持下，我国出版企业愈

发将版权输出的目标聚焦在主题出版物上。但传统的主题出版物在选题上大多局限于重大事件、重大活

动、重大题材、重大理论这一概念，尤其是政治制度、法律制度、社会制度、军事制度等意识形态工作

选题。如吴志海(2020)通过对 2015~2020 年主题出版重点出版物选题进行归纳分析后发现，其中频繁出
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现的关键词有：中国特色社会主义、中国梦、习近平新时代中国特色社会主义思想、治国理政等[1]。这

些主题出版物对巩固社会主流意识形态，宣扬社会主义核心价值起到重要作用，但是其对于国内的普通

民众而言具有一定的阅读门槛，且缺乏直接吸引力，在国际政治格局日益多变的当下，更是难以激发不

了解中国文化和政治特点的外国民众进行购买阅读。 

3. 理论基础 

创新扩散理论是美国著名传播学家罗杰斯在著作《创新的扩散》中针对如何通过媒介劝服受众接受

新事物、新产品的过程及该过程中所包含的影响因素所提出的重要理论。罗杰斯认为，“创新”是个体

所认为新的事物，包括物质性的和观念性的，“创新扩散”则是这些新观念、新事物的普及过程，也是

一种特殊的传播过程[2]。他指出，影响创新扩散速度和范围的因素主要有创新的相对优势、相容性、复

杂性和可观察性[3]。 

4. 《叽哩咕南海探秘》的创新策略分析 

4.1. 相对优势分析 

创新的相对优势是指创新后的方法(事物)与创新前的旧方法(事物)相比所具备的独特优点。新颖的选

题与过硬的编校质量是《叽哩咕南海探秘》从众多主题出版物中脱颖而出的关键所在。 

4.1.1. 完善的图书策划 
图书选题策划是从整体上对图书内容选题、版式设计、营销推广等方面做针对性规划的系统过程[4]。

它是图书出版的核心，在图书出版过程中起着顶层设计的作用，是出版社的生命线，也是出版社综合实

力的体现。图书选题策划的质量高低直接决定了图书的前途命运。《叽哩咕南海探秘》系列丛书在“一

带一路”沿线国家中的“走进去”，很大程度上就源于图书选题策划的成功。面对体量庞大、格局复杂

的国际图书市场，想要实现出版“走出去”，就不能打无准备之仗。出版社只有在选题策划阶段进行广

泛且深入的市场调研和准确细致的读者定位，才能使得后续的图书编辑出版有明确的目标指向和坚实的

市场基础。首先是在图书类型的选择上，山东美术出版社在《叽哩咕南海探秘》的前期市场调研中，对

“一带一路”沿线国家目标市场特点进行周密分析，发现随着我国“一带一路”倡议的推进，“一带一

路”沿线国家正在成为我国童书出口的目标市场，有较为广泛的基础阅读人群。并且少年儿童较少固有

思维的限定，更愿意敞开心扉了解多样的世界，选择青少年作为文化交流的主体，容易突破国家、种族、

文化的差异。最后结合我国图书版权输出的已有基础和出版社自身的优势，选择将少儿科普读物作为主

题出版物“走出去”的第一枪。 

4.1.2. 过硬的内容质量 
在主题大方向相同的情况下，主题出版要想做出“人无我有”的精品读物，内容质量是关键。《叽

哩咕南海探秘》在编校过程中通过多种方法的结合严守内容基本质量不出差，不在文章质量和编校上翻

跟头，并确保科普内容的严谨性与科学性。首先在知识内容的选择上，遴选符合少年儿童认知水平的知

识点，以他们能轻松读懂的语言来阐释知识，引导他们主动去探索未知的世界。其次，为了保证该丛书

中知识点的准确性，山东美术出版社特别邀请了水下考古专家作为这个项目的特聘专业知识顾问，为作

者举办水下考古知识的讲座。丛书的作者也查阅了大量的文献资料，并从相关的文物和纪录片中寻找有

关的信息和素材，力求还原海上丝绸之路的真实场景。 

4.2. 兼容性优势与复杂性分析 

兼容性和复杂性是指创新与受众的价值观和接受能力的接近程度。一项创新与受众的价值观越相近，
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复杂程度越低，越与受众的接受能力相匹配，则它越容易被受众所接纳。为了确保书籍的内容能够符合

海外读者的价值体系并为儿童群体所广泛接纳，山东美术出版社进行了深度的市场调研和海外读者分析，

并通过邀请儿童作者对内容进行适幼化改造、加入国风插图等方式有效提升《叽哩咕南海探秘》的兼容

性并降低内容的复杂性，使其易于被海外儿童读者所接受。 

4.2.1. 叙事方式的兼容性 
山东美术出版社在坚持主题出版的大方向上，避免传统外宣的政治性主题，创新性地选择从古沉船

的视角，讲述海洋贸易的历史沿革，在正面突出中国与“一带一路”国家友好往来的历史的同时，也从

侧面以润物细无声的方式完成中国价值观的传播。该书对同时代其他国家和地区相关领域发展情况也穿

插进行了介绍，胸怀宽广，视野开阔。这是从世界读者共同感兴趣的点切入讲故事，成功激发“一带一

路”沿线国家读者的共情。山东美术出版社总编辑曹飞表示，其中一册《大浪淘沙——湮没于海上丝绸

之路的宝藏》就是从这群普通人的视角来观察这条海上丝绸之路的兴衰，还原真实的、有烟火气的历史。 

4.2.2. 内容制作的趣味性 
在作者选取上，《叽哩咕南海探秘》可谓是下了大功夫，大气力，将各领域的顶尖力量融合在一起，

形成了质的飞越。该书选取国内著名儿童文学作家刘海栖和著名少儿科普作家霞子共同创作，实现科学

性与趣味性的统一。其中一章还邀请了曾是百家讲坛主讲人的向斯。他是位讲故事的高手，在书中他一

方面如数家珍，事无巨细地细数沉船上的宝物，甚至是出水瓷器上雕花的来历，另一方面又从帝王社稷

的角度讲述这条海上丝绸之路的兴衰与中国、与世界历史大背景不可割舍的关系。同时，该套丛书在内

容上设置了大篇幅的原创彩绘，帮助少年儿童理解内容，缓解阅读压力。仅《大浪淘沙湮没于海上丝绸

之路的宝藏》一册，书中全景图、局部图，加起来大大小小共计 600 余幅。并且，该套丛书选择的插画

师么么鹿是美国国家地理旅行者杂志在中国唯一的签约插画家。她的画风温柔细腻且充满浪漫情调，切

合少年儿童的兴趣特点。以上种种无论在文学创作上还是在科普写作上，都是一种创新。 

4.3. 可观察性 

可观察性是指创新是否能被受众所观察和接触体验。山东美术出版社通过参加国际书展、构建 B2B
版权输出模式、活用名人效应等方式提高《叽哩咕南海探秘》在海外图书市场的覆盖面和知名度，以此

促进其广泛销售。 

4.3.1. 多渠道融合输出提高图书覆盖面 
中国互联网络信息中心(CNNIC)在京发布第 51 次《中国互联网络发展状况统计报告》显示，截至 2022

年 12 月，我国网民规模为 10.67 亿，互联网普及率达 75.6% [5]。互联网技术的广泛普及和深度发展为版

权贸易开辟了新的渠道。当传统的面对面沟通和线下版权贸易商谈受到不可抗力因素影响无法实现时，

出版机构可以借助数字网络开拓新的“走出去”路径。B2B (Business-to-Business)是指企业之间提供互联

网或专用网络进行各类数据和信息的交换并开展合作贸易的商业模式[6]。本文中的 B2B 指国内出版社与

国外各类出版机构、版权贸易公司的合作。在互联网高度发达的当下，需要充分发挥网上渠道的跨区域

性和高效性的优势，与国外出版机构、版权贸易公司等开展广泛的交流，寻找合作契机。此外，还可以

借助外方出版机构的互联网图书营销平台，发布拟对外输出的图书信息，从内容主题、装帧设计、文化

背景等多方面展示图书内涵，进一步激发国外读者的阅读兴趣。最后，也可以是尝试输出图书的电子版

权，在国外的电子图书销售平台销售。如山东美术出版社通过电子邮件、网络视频等方式，与有业务合

作往来的沙特萨比阿集团进行双向沟通，推动《叽哩咕南海探秘》对外版权输出，还借助韩国的“教保

文库”“阿拉丁”“yes24 网上书店”等海外互联网图书营销平台提高《叽哩咕南海探秘》的铺货覆盖面
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[7]。此外，山东美术出版社在书博会、北京国际书展期间，举办名家对谈、新书首发等推介活动，通过

视频连线，线上、线下相结合的方式让更多的国外主流媒体了解这套书，宣传这套书[8]。并且，山东美

术出版社还通过参加法兰克福书展、阿联酋国际书展等海外书展，让《叽哩咕南海探秘》的外文版在国

际舞台亮相，使得海外读者能够通过线下的参与式阅读体验，增强对图书的了解。 

4.3.2. 借助名人效应提升图书知名度 
如何将“走出去”的图书“卖出去”，是我国出版社能否实现长效“出海”的关键点之一。唯有通

过有效的营销手段提高图书知名度，增大海外读者了解图书、接触图书、购买图书的机会，激发海外读

者购买图书的欲望，才能实现图书经济效益的提升，确保“走出去”图书的良性发展。在海外图书市场

中，中国本土企业自身的影响力较弱，并且对于市场的具体情况也缺乏深度的了解，在此情况下，要利

用已有资源联合当地媒体、政府官员、知名作家等头部群体进行多渠道营销，充分发挥名人效应，调动

市场的积极性和活跃度。在《叽哩咕南海探秘》的营销过程中，出版社邀请国内外业界和政府人士，为

该书进行官方推介，有效提高了该书的全球知名度。2020 年《叽哩咕南海探秘探秘南海一号》通过沙特

出版商引进后，在该书亮相沙迦书展时，中国驻沙特大使在推特上对该书给予高度评价，称其为见证中

沙友谊的好书[9]。国际儿童读物联盟(IBBY)主席也认为该书对于儿童群体而言值得阅读，他撰写推荐语

表示：这是一套以海上丝绸之路为创作源泉的深入浅出的科学童话书系，也是一套融合了人文知识和科

学知识的儿童文学佳作。 

5. 结语 

近年来，我国政府对于出版业的扶持力度不断加大，特别是在文化出海方面下发了多个文件，从资

金和政策层面给予了有力支持。但全球一体化局势的不可逆转和互联网技术的迭代升级对传统出版机构

的冲击仍在持续，我国出版机构如何把握住时代大势，在危机中寻转机，在挑战中寻成果，是出版业的

必考之题。山东美术出版社《叽哩咕南海探秘》系列图书的成功输出，为我国出版企业“走出去”提供

了可行借鉴。但是如何将之从主题出版物运用到其他类别的出版物对外输出中去，还需要出版业界的更

多思考与探索。 
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