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摘  要 

项目教学法侧重于学生实践能力的培养，在《市场营销》课堂中运用项目教学法，可以让学生将理论知

识与实践进行有机结合，充分发挥学生的主体作用。本文阐述了项目教学法的含义、应用价值、应用流

程以及相关思考，以期为教师培养学生营销能力、提高教学质量提供参考。 
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Abstract 
Project teaching method focuses on the cultivation of students’ practical ability. The application of 
project teaching method in “Marketing” can allow students to organically combine theoretical 
knowledge with practice and give full play to their main role. This paper expounds the meaning, 
application value, application process and related thinking of project teaching method, in order to 
provide reference for teachers to train students’ marketing ability and improve teaching quality. 
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1. 引言 

《市场营销》作为中职商贸类专业的核心课程，广泛存在于市场营销、电子商务、物流管理、会计

等专业中，具有很强的实践性与操作性。这就要求教师既要重视对理论知识的讲解，也要注意对学生实

践能力的培养[1]。但在教学过程中，教师往往采用讲授法或者案例教学法为主，以理论灌输的形式传授

知识，学生创新思维和实践能力未能得到充分的发展。教学方法问题已成为人才培养特别是创新人才培

养的关键问题、重要问题[2]，因此，专业教师应当思考如何对该课程的教学方法进行改革，在《市场营

销》课堂中运用项目教学法，就能很好地促使学生在项目操作过程中将理论知识与实践进行有机结合，

提升教学质量，取得良好的育人实效。 

2. 项目教学法的含义 

项目教学法是在教师指导下，以学生为中心，通过完成一个完整的实践性项目而进行的教学活动。

它要求学生运用已有知识和经验，通过亲手操作，在具体情境中解决实际问题，进而促进综合能力的发

展[3]。项目可以是设计与制作一件产品、排除一个障碍、提供一项服务、解决一个或一系列问题等[4]。
在项目结束后，学生需对此次项目完成情况进行自我评价，同时教师要进行评价总结与反馈。项目式教

学法能够充分发挥学生在学习中的主体性，以项目为驱动，引导学生在项目的实施过程中独立思考，创

造性地分析问题、解决问题。 
关于项目教学法的研究，国外具有较长的历史，项目教学法起源于欧洲的劳动教育思想。18 世纪欧

洲的工读教育和 19 世纪美国的合作教育初具项目教学法的雏形[5]。19 世纪末，美国学者基尔帕特里克

对项目教学法的定义、特征、应用和范围等进行了详细的描述与界定。在此基础上，美国教育学家杜威

对项目教学法进行归纳总结，形成相对完整的项目教学体系[6]。与国外相比，我国对于项目教学法的研

究和实践起步相对较晚。为推动职业教育的高质量发展，2021 年中共中央、国务院发布《关于推动现代

职业教育高质量发展的意见》，明确提出要创新教学模式与方法，普遍开展项目教学。不少学者对于项

目教学法在职教中的运用做出研究，张宗飞指出项目教学法不仅适合我国中职学生的智力类型，而且与

我国中职教育的培养目标相适应[7]。肖依晨、李德芳指出在课程改革不断深化的背景下，项目教学法作

为促进教学相长的合作型教学方法，培养学生综合职业能力的创新型教学方法，可以培养满足产业转型

和经济社会发展需求的高素质综合型技能人才[8]。 

3. 项目教学法在中职《市场营销》课程教学中的应用价值 

(一) 提高学生的实践能力和创新思维 
《市场营销》是一门实践性很强的课程，其中深奥的理论知识并不多。更多地在于知识的运用，比

如如何进行市场调查、进行营销策划等。项目教学法是以理论知识为基础、具体项目为载体、强调培养

学生实践技能的一种教学模式，能够充分让学生实践。对于中职学生而言，要以就业为导向注重实践能
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力的培养。让学生明白所学知识与未来就业之间存在一定的联系，在学习过程中才不至于迷茫。学生在

老师的指导下实践操作解决市场问题，将市场营销基本理论运用于实践，这种方式更易于学生接受。并

在项目实施的过程中，学生们不断地开动脑筋，头脑风暴，能够很好地锻炼创新思维。 
(二) 增强学生的团队协作能力，激发学生的学习兴趣 
项目式教学法通常以小组形式进行，学生需要在小组内进行讨论、协作和分工，共同完成项目任务。

这种方式可以增强学生的团队协作能力，让学生更好地适应团队合作的环境，深入培养协同工作能力。

在中职课堂普遍存在着学生积极性低的问题，传统的讲授法会让很多同学在课堂上出现睡觉、走神的现

状。项目式教学法强调学生的主动性和自主性，学生需要积极参与项目的设计、实施和总结过程，面向

真实的情境，有效激发学生的学习兴趣和主动性，提高学习效果。 
(三) 培养学生的综合素质 
项目式教学法不仅注重学生的市场营销知识和技能的培养，还注重学生的综合素质的培养，包括沟

通能力、领导能力、解决问题的能力等，让学生更好地适应未来的职业发展和社会需求。 

4. 项目教学法在中职《市场营销》课程教学中的应用 

在《市场营销》课程教学过程中采用项目教学法，便是要抓住以项目为主线教师主导学生主体的特

点，让学生在教师的指引下，学生自行制定计划、收集资料、实施任务、展示成果，最后进行综合评价。 
(一) 设定项目 
在中职《市场营销》课堂中，项目目标的设定首先应该紧密结合教学内容和学生实际情况。例如，

在“市场调研”这一章节中，教师可以设定项目目标为“完成一份针对目标市场的调研报告”。这个目

标明确、具体、可操作性强，以便于学生理解和实施。其次，一个好的项目要能充分激发学生的学习兴

趣，引起学生探究的欲望，能够发展学生的一种或几种核心素养。最后，项目在难度的设置上，要符合

“最近发展区”原理，在学生原有的认知水平和知识结构的基础上有一定的拔高，使学生能够“挑一挑

摘到桃”。制定项目时要避免难度过大，挫伤学生的积极性。 
(二) 制定项目计划 
教师对学生进行分组，分组时要考虑到学生之间的优势互补，小组人数不宜过多。学生在小组内进

行讨论，确定组内分工，根据项目目标，对所布置的项目进行拆解，并制定详细的实施计划。在此过程

中，教师要起引导的作用。例如，在“市场调研”项目中，学生可以制定以下计划：确定调研目的、设

计调研问卷、选择目标市场、进行实地调研、整理和分析数据、撰写调研报告，教师作为项目的保障者，

要适时为学生提供有关资料并且答疑解惑。 
(三) 实施项目 
项目式教学法最重要的环节，是要详细实施项目计划，完成学习任务。一般可以看作两个部分，一

是自主学习，每位学生都需根据自己的任务分工收集有关必要资料，处理自己的所分配的任务，这可以

有效培育学生的自主学习独立解决问题的能力。二是协作探究。学生通过团队合作共同处理个人单独难

以解决的问题，利用团队的才智集体攻克学习堡垒。小组沟通使学生由封闭走向开放，增加了课堂朝气

与活力。例如，在“市场调研”项目中，学生分配任务后，便要开始学习有关的市场调研方法和问卷设

计的技巧，个人或者组合完成调研问卷的设计。然后集体去收集目标市场的消费者数据和竞争状况数据。 
(四) 项目展示与评价 
项目完成后，学生需要进行展示，一般这个环节是在课堂进行汇报，教师对项目的实施过程和结果

进行评估，并给予反馈，同时也可以引入小组互评或者学生自评等。评估应该以项目目标为依据，关注

学生的实际操作能力和创新思维，反馈应该针对学生的不足之处提出建议和改进措施。在“市场调研”
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项目中，教师可以评估学生的问卷设计能力、调研技巧、数据分析能力等，并给予相应的反馈和建议。

在此环节中，教师要对课堂交流的氛围进行把控，关注学生的情绪变化。引导学生们虚心听取他人意见，

不断地优化改进。 

5. 《市场营销》课程教学中项目教学法的应用思考 

(一) 对教师能力提出了更高的挑战 
项目教学法在提升教学质量的同时，对专业教师教学水平有了更高的要求。在教学过程中，教师首

先要完成身份的转变，从知识的传播者转变为学生的指导者[9]，起到脚手架的作用。充分发挥引导作用，

让学生探究，通过自主学习、小组合作的方式得到答案。其次，由于项目教学法要求教师除了有丰富的

理论知识以外，还要储备职业相关的实践经验。人工智能时代的来临，市场营销手段百花齐放，呈现多

元化发展。市场营销不仅仅是从前的电视广告营销、低价竞争等，而拓展到了精准营销、饥饿营销、跨

界营销、网络营销等层出不穷的方式方法。市场营销教师要做到与时俱进，积累大量的经验和素材。最

后，专业教师可以通过校企合作的途径深入了解行业信息，多参与线上线下的项目式教学法研讨会，互

相学习进行教学经验的探讨。 
(二) 保证项目的实践性与合理性 
项目的好坏直接决定了教学能否顺利开展，因此制定的项目一定要明确、清晰，具备实践性与合理

性。采用项目教学法，是为了将课本知识运用于实际，项目要紧扣市场营销课程内容，在执行项目中既

能够巩固学生的专业知识，又让学生得到实践能力的提升。需要注意将市场营销的专业知识与项目的各

个环节进行有机融合，丰富项目的内涵，提高项目教学法在课程教学应用中的价值。 
此外，项目的难易程度要适合学生的发展水平，既不能太难，也不能太简单。难度太大会挫伤学生

的积极性，太过简单又会缺乏挑战性，对于培育学生解决市场营销问题的能力没有办法起到很好的作用。

并且项目要具备一定的趣味性，选定项目的最终成果要回归到课堂，适合在课上展示汇报。就《市场营

销》这一课程而言，适合展示的有营销策划方案、市场调研报告等形式。在展示过程中，可以引导学生

进行组间互评，教师也需要进行总结评价。 
(三) 充分调动学生的积极性 
项目教学法以学生为主体，因此教师要对学生的积极性进行充分调动。在项目实施过程中，教师要

及时地予以指导与反馈，学生才有动力不断地完善项目，并从教师身上学到专业的知识与技能。对于基

础薄弱的学生，教师应该多鼓励团队里优秀的学生进行帮扶，共同探索与进步。在项目的教学与实践过

程中，教师还可以多采用现代信息技术，抓住前沿与潮流的东西，从中提取有价值的教育信息丰富教学，

激发学生的学习兴趣。并且引导学生们也积极利用“互联网+”探索问题，了解市场最新的动态与信息，

对市场、产品、顾客及商业生态价值链进行全面的认识，培养学生发现问题、解决问题的能力，以及辩

证思维和创造力。 

6. 结语 

在中职《市场营销》课程教学中运用项目式教学法，是培养学生实践能力行之有效的手段。学生在

参与完成项目的过程中，能够锻炼创新思维，增强团队协作能力，激发学生主动学习的兴趣，全面提高

学生的综合素质。同时也需注意，项目式教学法对任课教师提出了新的挑战，项目的设置安排必须合理

且易于实践。项目实施过程中，要充分调动学生的积极性。 
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