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Abstract 

The “Calendar” advertisement in Shanghai, which was born at the end of the 19th century, truly 
reflects the changes in modern Chinese society, as well as the expression techniques and creative 
methods used in advertising, and the mutual inclusiveness of Chinese and Western art and culture, 
making it one of the important forms of commercial advertising in the modern advertising media 
of China. This article analyzes the pattern of the Calendar, mainly analyzing the graphics, text, col-
or, and the influence of the format design of the month sign on modern designers. 
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摘  要 

诞生于19世纪末的上海“月牌”广告，真实地反映着近代中国社会所发生的一系列变化，以及广告中使

用的表现技法、创作方式、中西方艺术文化的相互包容性，使其成为中国近代广告传播媒介中重要的商

业广告形式之一。本文对月份牌版式的分析，主要是分析图形、文字、色彩方面，以及月份牌版式设计

对现代设计师的影响。 
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1. 引言 

从清朝末年开始，我国传统的招贴广告开始发生巨大的变革，各种各样的报纸、出版物开始出现，

特别是以图片、文字的形式出现，月份牌最早印刷发行时间是 1876 年[1]，图片附有 12 个月的日历和季

节性表格，主题大多是身着旗袍的美女或者中国古代故事，深受中国人民的喜爱。既可以用来装饰家庭，

供人们欣赏，又具有实用性。它受到公众的欢迎，公司也用它来推销商品。这是中国最早的具有商业性

的平面广告。从月份牌的版式设计中可以看出，它在当时反映了人们的商业观念，具有了传统年画所没

有的商业意义。 

2. 月份牌版式内容分析 

2.1. 图形 

“月份牌”版式中的图形主要分为两类，商品图和装饰图案。最早的月份牌广告是长方形的框架，

最底部是日历，上面印着商号，中间是主体物，广告两边分布着十二个月的年历，商品图置于画的两侧。

在装饰图案的设计上，通常是以中国画的形式体现，有中国传统的年画风也有水墨淡彩的国画风。当月

份牌广告设计逐渐趋于成熟的时候，它的图形设计也有了稳定的风格。在这个时期，广告中的装饰图形

以人物画像为主，特别是身着旗袍的卷发女郎，深受老百姓的喜爱。画像依旧居于整幅画面的视觉中心，

但是在技法上，与之前却大有不同。初期是以中国传统工笔淡彩、重彩的方式描绘，后来开始学习西方

的擦笔水彩画法，这种画法画出的人物比较真实自然，也深受老百姓喜欢。从边框装饰图案上看，月份

牌广告画面中的装饰文案主要以中国传统图案为主，如三角纹、水波纹、绳索纹流云纹等[2]，也有部分

借鉴了西方装饰图案，使得月份牌的广告设计中有了西方装饰的艺术魅力。早期的月份牌广告设计中，

图形与图形之间并无关联，画面比较僵硬，后来的融入型将商品与人物很好的结合在一起，使画面比较

和谐。月份牌广告中图形的变化就像月份牌的发展史一样，由简到繁，由谨慎到开放，成长的期间不断

改变，不停地吸取优秀的元素，敢于学习利用西方色彩，对于我们年轻人来说，是非常优秀的案例，将

别人的优点运用到自己的作品上，创作出更加优秀的作品。 

2.2. 文字 

在广告设计中，“文字”信息的传达是必不可少的，月份牌广告设计中的文字，大多是商号、商品

名称以及广告语。早期以商号为主，日历为辅，商号位于广告的正上方，且字体较大，多以粗体、手写

体为主，日历位于广告的两边或下方，字体较小，且基本上是印刷体，无设计感。中期的月份牌广告商

业化更加明显，除了商号、商品名称还会加一些有趣的广告语。月份牌的广告语多编排在广告画面的边

缘，借鉴传统木板年画中的文字布局或仿效传统楹联形式，清晰、明确地传达出了广告信息。鼎盛期时，

月份牌广告板式设计中开始加入英文字体，中西结合，英文字体的加入，扩大了广告的宣传，也提升了
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广告的档次。总的来说，在民国时期的月份牌广告设计中，主要以图形设计为主，文字设计的比重不大，

文字的作用只是向消费者们传达了商品的信息，没有任何的装饰作用。但是在现代广告设计中，文字的

作用不仅仅是传达信息，还有装饰的作用，设计师们往往会在字体上做一些设计，我们除了对图形、色

彩有着高要求外，还要重视文字的作用，月份牌广告设计中对字体的设计并没有多少，正因为这样，才

值得我们去思考，任何作品都不是完美的，总会有一些缺陷，我们在发现别人的不足的同时，更要反观

自己的作品，有没有同样的缺点。 

2.3. 色彩 

早期的月份牌绘画手法是中国传统淡彩或重彩，色彩整体偏向灰色，明度和饱和度偏低，画面中的

颜色相较于后期来说，也比较少，且色彩不会占满画面中线条勾勒的部分，时而有时而无，虚实对比强

烈。中期时，月份牌广告既有对中国传统色彩与绘画手法的继承，也有模仿西方写实色彩和光影处理手

法的运用。郑曼陀先生是月份牌广告设计中的一位重要人物[3]，他把西方的水彩、水粉画结合起进行创

新，创作出一种新的画法——擦笔水彩画法，这种画法表现细腻，立体感强，色彩明丽，真实自然，成

为月份牌广告的专用画法。从整体上看，月份牌整体色调是统一的，主色调突出、直观，且与其它元素

的色彩对比强烈，无论是对比色调还是调和色调，月份牌的画师们都把握的十分巧妙，达到了“色多而

不繁、色少而不散”的境界[4]，将西方水彩的光影，透视，晕染效果与中国传统色彩绘画技巧相结合，

使画面既具有东方韵味，又具有西方色彩，使整幅画面浓淡相宜。月份牌在色彩上给我们的启发最大的

应该就是郑曼陀先生了，他的绘画技法的创新值得我们学习，虽然我们不一定会向郑曼陀先生一样创新

出新的画法，但是会引发我们的思考，让我们学会观察、学会创新。 

3. 总结 

从版式内容上看，月份牌的基本要素有：图形、文字、色彩，细分有商品图、装饰图案、日历、商

品名称、商号、商标、文字介绍等，然而并非所有的元素都会同时出现在同一个地方，否则整体的构图

就会杂乱无章，所以它的版式设计是有讲究的。月份牌的主要图片总是在画面的中间，对于其它元素，

月份牌的设计师们通常会将它们融为一个整体，使之成为边框设计中的一部分。不管什么类型的广告，

都具有审美性与实用性，月份牌的广告设计，不仅具有强烈的审美功能，并且具备宣传性和商业性。 
版式设计可以说是广告设计中的一种方式，是广告设计中的重要组成部分。月份牌广告设计师是如

何处理中西方、现代与传统、商业与艺术之间的融合问题，值得我们深思。月份牌画报随着时代的变迁，

在版式设计上的改变就是一种对传统文化的继承与发展，也可以运用到现代版式设计中，是可借鉴创新

的。月份牌广告画很好地实现了“中西合璧”的概念，并且画报体现了当时的社会审美。中国传统元素

与西方设计成功结合的实践，它在版式设计上的特色更能对我们当代的版式设计起到一个借鉴和引领的

作用，无论是开放的画风、亮丽的色彩、古典的边框，亦或是多种类型的版心，流畅的排版布局，月份

牌通过其缜密的排版安排，体现了具有中国韵味的内涵美，无不彰显着那个年代设计师们的巧思，值得

我们深入的研究与学习。今天的设计者们在观察平行设计时，回头去看看身后的足迹，对于走好将来的

设计之路，是百利无害的[5]。作为新一代的设计师，我们也要学会观察我们这个时代的时代气息、时代

风貌，将作品与时代与社会融会贯通，做出符合时代需求的广告作品。 
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